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成稳增长促转型重要引擎
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新时代

新资讯

4000 万吨

国家粮食和物资储备局发布消息，当前

全国秋粮收获接近尾声，各地秋粮已陆续上

市，收购工作全面展开。截至目前，主产区各

类粮食企业累计收购秋粮超 4000 万吨。

20.49 万亿元

中国人民银行 11 月 13 日发布的金融

统计数据显示，前 10 个月我国人民币贷款

增加 20.49 万亿元，同比多增 1.68 万亿元。

10 月份， 我国人民币贷款增加 7384 亿元，

同比多增 1058 亿元。 中国人民银行数据显

示，10 月末， 我国人民币贷款余额 235.33

万亿元，同比增长 10.9%，增速与上月末持

平，比上年同期低 0.3 个百分点。

55 个

商务部等 5 部门近日印发《关于公布

中华老字号复核结果的通知》，将长期经营

不善，甚至已经破产、注销、倒闭，或者丧失

老字号注册商标所有权、使用权的 55 个品

牌，移出中华老字号名录；对经营不佳、业

绩下滑的 73 个品牌， 要求 6 个月予以整

改； 继续保留 1000 个经营规范、 发展良好

的品牌。
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河南卢氏：山茱萸喜迎丰收

近年来， 河南省三门峡市卢氏县因地制宜，积

极引导群众调整农业产业结构，做大做强优势特色

产业，不断增加山茱萸产业发展“含金量”，通过产

业振兴，带动群众增收致富，助力乡村振兴。

图为近日，河南省三门峡市卢氏县汤河乡三坪

村村民正在采收山茱萸。 新华网发 聂金锋 摄
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消费市场活力涌动

折射中国经济澎湃动能

“种草消费”将网络社交与日常消费合二为一、

即时消费通过线上平台和线下门店的联合满足消

费者即时性需求、直播电商带给消费者新的临场体

验感……新型消费以大数据为新生产要素， 采用线

上线下融合的新商业模式， 为消费者带来个性化、

定制化的消费体验，成为助力经济增长的新动能。

一年一度的“双 11”窗口，再次见证中国消费市

场的蓬勃活力。

世界互联网大会乌镇峰会期间发布的《中国互

联网发展报告 2023》数据显示，截至 2023 年 6 月，

中国网络购物用户规模达到 8.84 亿人， 占网民整

体的 82%。 我国网络零售的新业态新模式活力彰

显，即时零售业务急速攀升，覆盖行业和产品种类

持续扩大。

中国的电子商务市场已连续 10 年保持全球最

大网络零售市场地位。 随着消费市场的持续复苏，

网络零售已经成为推动消费扩容的重要力量。

国家邮政局监测数据显示，11 月 1 日至 11 日，全

国邮政快递企业共揽收快递包裹 52.64 亿件，同比增

长 23.22%，日均业务量是平日业务量的 1.4 倍。

“双 11”电商购物节的促消费活动拉动消费增长

效应显著，新型消费所带来的新业态、新模式持续

拓展了消费空间。 用户规模和商家规模显著增长，

直播迎来新一轮生态繁荣，电商发展正由高速发展

向高质量发展跨越升级。

截至 11 月 11 日零点，2023 年天猫“双 11”共有

402 个品牌成交破亿， 其中有 243 个是国货品牌，

3.8 万个品牌成交同比增长超过 100%。

今年“双 11”在线上消费稳定增长的同时，也呈

现出一些消费新趋势，消费者对品牌力、价格力、产

品力有了更高要求，消费更趋分散化、个性化，垂直

细分领域迎来更多机遇。 （王绍绍 尉馨文）
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