
在 2023 中国国际体育用品博览会上，参展商（左）与观众交流。 曾德猛 摄
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新闻·视点

国家中医药管理局：

进一步加强

中医医院儿科建设

为充分发挥中医药在保障儿童健康中的

重要作用， 加快推动中医医院儿科高质量发

展，国家中医药管理局近日印发《关于进一步

加强中医医院儿科建设的通知》（以下简称《通

知》），从加强中医医院儿科设置、提升临床疗

效和服务效率等方面提出了具体要求。

《通知》明确，中医医院应根据当地人口

规模及儿童中医药服务需求， 设置儿科门

诊、病房床位，配备儿科医师。 二级公立中医

医院应普遍开设儿科门诊，三级公立中医医

院应开设儿科病房，有条件的三级中医医院

可设置儿科急诊，国家中医儿科优势专科应

设置儿童重症监护室。

根据《通知》，到 2025 年，实现全国三级

中医医院、 中西医结合医院儿科设置全覆

盖， 二级中医医院、 中西医结合医院 80%以

上设置儿科，少数民族医医院结合实际设置

儿科。 （杨彦帆）

中消会：

保障跨境电商

商品质量安全

据中国消费品质量安全促进会（以下简

称中消会）消息，日前在杭州举行的第二届

全球数字贸易博览会上，跨境电商质量安全

社会共治启动仪式举行，同时，中消会跨境

电商专委会发布了关于跨境电商商品质量安

全、社会共治的倡议。

倡议提出，要自觉遵守法律法规，遵纪

守法；要维护市场竞争秩序，维护消费者和

其他经营者的合法权益，保障商品和服务质

量； 要促进跨境电商平台和商家规范经营，

诚信经营；要强化消费预警提示，有效地阻

止缺陷产品流入市场； 要建立便捷的投诉、

举报机制，及时处理消费者质量安全诉求。

据主办方介绍，中消会跨境电商专委会

的成立是为了贯彻落实“质量强国”、 共建

“一带一路”倡议等重大国家战略，推动全球

数字贸易健康安全发展，进一步加强跨境进

出口商品质量安全，引导跨境电商平台和商

家诚信守法经营，履行跨境电商企业社会责

任，让国内外消费者放心购物消费，推动跨

境电商产业高质量发展。 （孙博洋）

住建部：

助力社区嵌入式

服务设施建设工程实施

社区公共服务事关群众福祉，是大众普

遍关注的一件重要民生事项。 为更好推动优

质普惠公共服务下基层 、进社区 ，国家发展

改革委会同有关部门研究制定了《城市社区

嵌入式服务设施建设工程实施方案》（以下

简称《实施方案》），近日由国务院办公厅转

发各地方各部门贯彻落实。

如何推动完整社区建设与社区嵌入式

服务设施建设有效衔接？ 住房城乡建设部建

筑节能与科技司副司长张雁表示，完整社区

建设与实施社区嵌入式服务设施建设工程的

工作目标是一致的，都是为了更好满足人民

群众对美好生活的向往。

张雁介绍，近年来，住房城乡建设部贯彻

落实党中央、国务院有关决策部署，大力推进

社区建设补短板行动，会同国家发展改革委、

民政部、 国家卫生健康委等部门选取 106 个

社区开展完整社区建设试点。 各地积极探索

创新，在社区设施配置、建设运维和制度创新

上形成了一批好经验好做法。 （许维娜）

激活体育消费 乐享美好生活

权威发布

看着体重仪上逐步变化的数字、 镜中更加健康的身材， 彭女士十分高兴，“整个人更精

神了，也更自信了。 ”她今年 26 岁，平时工作压力大，再加上爱吃零食，身体趋向亚健康状

态，于是便有了健康管理的需求。 从简单跳操到器械训练，从减脂减重到健康塑形，两年下

来，彭女士的身体机能有了很大提升。 如今，彭女士在体育方面的消费达到月均 2000 余元。

近些年，体育消费市场呈现多元化和品质化趋势，折射出大众不断增长的健康需求。 另

一方面，优质体育产品充分供给，有利于体育消费潜力不断释放，助力经济增长。

消费者越来越愿意为

运动健身买单

今年“双 11”前夕，上海市的彭

女士果断为自己的健身年卡进行续

费，“健身锻炼贵在坚持， 我越来越

愿意为健康付费。 ”她认为体育消费

很值得，不仅提升身体状态，还使人

拥有积极向上的生活态度。

这个“双 11”，彭女士所在的健

身房销售业绩比去年有所增长 ，其

中老用户续费占销售总额的 80%以

上。“服务有价值，用户才会买单。 ”

该健身房副总经理刘易斯说，“可见

的健身效果、专业的健身指导，是影

响用户健身消费的关键。 ”

在上海体育大学副教授张叶涵

看来，“悦己消费” 在体育用品服务

市场逐渐发力。“年轻消费者，尤其

是女性消费者愿意为自己的健康和

美丽买单， 运动健身日益成为一种

生活方式， 由此带动相关品类的增

长。 ”张叶涵说。

在今年第六届进博会上发布的

《2023 年中国消费者洞察暨 2024 年

展望》显示，未来一年，18 至 34 岁的

消费者愿意将可支配收入的 18%和

26%花在健身和保健项目上。 对此，

张叶涵表示， 随着消费者变得更加

理性和务实，感性消费、冲动消费有

所减少， 大众愿意在可负担的范围

内为提升生活质量付费。

从业者丰富消费场景，

促进行业成长

在进博会体育用品及赛事专

区， 几名体验者手持“大号乒乓球

拍”，以打网球的方式隔网击打一颗

塑料球。 这是今年逐渐流行的运动

项目———匹克球， 也是第六届进博

会最受关注的体验项目之一。

在场地周边， 摆放着球鞋等相

关装备。 连续 5 届参加进博会的体

育用品品牌斯凯奇主打产品和应用

场景相得益彰， 希望与消费者建立

更密切的互动。 将进博会作为产品

的首秀平台， 是越来越多国际运动

品牌的选择。“中国体育消费市场蓬

勃发展， 我们重视为中国消费者做

好服务。 ”斯凯奇中国销售及营运副

总裁游亮说。

在进博会举办的同时，2023 国

际篮球博览会在福建晋江举行。 在

为期 5 天的展期里，占地 3.5 万平方

米的展区汇聚了九大行业参展，吸

引了 20 余家赞助商与合作伙伴，观

众达 3 万余人次。

晋江被誉为“中国鞋都”，鞋服

产业集群规模超 4000 亿元， 是世界

运动鞋服产品的重要生产基地。 其

中， 篮球鞋服及相关用品的生产和

销售扮演着重要角色。“篮博会是一

个向采购商和消费者集中展示的机

会， 同时也能深度了解市场趋势和

消费者需求。 ”金陵体育总经理李剑

刚说。

对产业来说， 展会是连接供给

与需求、流通与消费的重要平台。 关

键之道体育咨询有限公司负责人张

庆表示， 体育展会为广大企业提供

了展示新技术、新产品、新服务的舞

台，也能聚合人流、商流、信息流，助

力多业态融合发展。

各地采取形式多样的鼓

励措施

盘点今年“双 11”，线上平台和

线下商家推出了丰富的促销活动，

体育消费市场表现不俗， 多家本土

体育用品品牌销售额超亿元。 京东

数据显示， 滑雪运动产品成交额同

比增长超 6 倍， 骑行运动产品成交

额同比增长超 3 倍。 京东服饰相关

负责人表示，从数据上看 ，露营、骑

行、徒步、垂钓成为最受欢迎的四大

户外活动场景 ，专业化、功能化、轻

便化、 设计感成为户外体育消费新

趋势。

户外运动消费快速增长， 相关产

业政策效果持续显现。 近一年，从《户

外 运 动 产 业 发 展 规 划（2022—2025

年）》到《关于恢复和扩大体育消费的

工作方案》，各地鼓励和促进体育消费

的政策纷纷出台，不少地方因地制宜

举办体育消费季、 线上体育消费节

等形式多样的促消费活动。

今年 8 月， 北京市体育局举办

了“8·8 北京体育消费节”。京东同步

推出线上专场，通过线上购课、线上

赛、线上订场馆等不同板块，吸引包

括运动鞋服、体育健身、户外装备在

内的多品类厂家参与。 京东数据显

示，活动期间，63 个运动品类成交额

同比增长超 100%， 场馆预订人次同

比增长超过 30%。

此外， 我国体育消费从实物型

向服务型、 参与型消费转变的趋势

已愈发清晰。 张叶涵表示，随着数字

时代的到来， 不仅体育消费自身的

内容和含义不断丰富， 体育产业与

其他产业交叉融合的特点也日益明

显，行业发展更显活力。

（范佳元 季 芳）

11 月 29 日， 村民在石家

庄市藁城区屯头村一家宫灯

厂制作宫灯。

近日， 河北省石家庄市藁

城区屯头村迎来宫灯生产销

售旺季，村民忙着制作宫灯供

应市场。 藁城宫灯历史悠久，

是河北省级非物质文化遗产。

陈其保 摄

石家庄：

藁城宫灯制作忙


