
摩肩接踵的排队“长龙”、蒸蒸日上的餐饮产业……随着疫情防控政策优化调整，餐

饮堂食等线下消费场景有序恢复，带动相关消费回暖向好。 国家统计局日前发布的数据

显示，

2023

年

1

至

2

月，全国餐饮收入同比增长

9.2%

。

餐饮市场开年加速回暖

1

至

2

月，全国餐饮收入同比增长

9.2%
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餐饮消费需求大幅释放

最近，“一桌难求”成了不少消

费者就餐的普遍感受。 在广州市北

京路的“潮发”潮汕牛肉店“长龙”

不断， 晚

6

点等位的就有几十桌，

到周末这家店日均取号更是近千

桌。服务员小跑上菜，直呼“最近客

人好像接待不完”。

客流恢复促进营业额增长。

2023

年

1

至

2

月， 北京华天所属

各品牌整体同比增长约

12%

。 其

中，同和居食府、新川面馆同比增

长均超过

20%

。 尤其是同和居食

府 、 二 友 居

2

月 份 销 售 额 已 超

2019

年，恢复至正常水平。

为 助 力 餐 饮 业 复 苏 ，

1

至

2

月，北京、深圳、杭州多地发放餐饮

专项消费券，效果明显。 美团数据

显示，杭州、宁波、绍兴、深圳、珠

海、 东莞等城市发放消费券后，餐

饮堂食消费同比增速均达到了两

位数。 除了发放消费券，多地政府

还出台政策进一步优化营商环境，

包括支持外摆经营、推出“餐饮贷”

金融产品等。

餐饮之“小”折射发展之“大”。

中国烹饪协会分析，

2023

年

1

至

2

月，全国餐饮收入增速、限额以上

单位餐饮收入增速分别较上年同

期上升

0.3

个百分点、

0.1

个百分

点。 今年

1

至

2

月，全国餐饮收入

占 到 社 会 消 费 品 零 售 总 额 的

10.9%

， 高于社会消费品零售总额

增幅

5.7

个百分点。

中国烹饪协会相关负责人认

为，

1

至

2

月， 在春节假期和助企

政策带动下，餐饮消费需求大幅释

放，餐饮市场回升明显，为全年发

展开了个好头， 对于提振

2023

年

消费信心起到了“催化剂”的作用。

新动能“助燃”餐饮市场

盆菜、速冻菜……广州酒家加

快预制菜新品研发和产品升级，速

冻食品的营收一度是公司第二大

收入来源。《

2022

年中国预制菜产

业发展白皮书》显示，

2022

年中国

预制菜市场规模达

4196

亿元 ，同

比增长

21.3%

， 预计

2026

年市场

规模将超过万亿元 。

广东省餐饮服务协会秘书长

程钢认为，受疫情影响，人们的消

费行为和习惯变化，不少餐饮主体

“危中寻机”。 有的主动调整经营方

式， 包括创新预制菜等餐饮产品、

加强产业跨界融合，叠加新兴消费

元素，扩展了商业空间，优化了品

牌体验和认知，最终增强消费信任

激活市场，以实现更平稳、可持续、

良性循环的发展。

包括直播 、短视频 ，数字化渠

道和社交分享功能帮助刺激消费

需求，吸引更大客流，拉动餐饮消

费。“我们通过策划肥肥故事汇、美

食推荐官探店等视频，提升品牌热

度。 ”肥肥虾庄董事长柴标说，部分

门店一天七八成的客流来自网络

平台引流。

更多老字号尝试跨界创新，吃

喝与游、演、娱、购等多业态结合，

多样新场景丰富消费体验 。 在陕

西，集秦腔演艺、老字号美食、国潮

新零售为一体，西安易俗社文化街

区的游客越来越多；西安饭庄总店

通过陕菜文化体验博物馆，让顾客

沉浸式了解当地饮食文化；老字号

企业变身“便民社区食堂”，开启社

区连锁新模式。

西安饮食股份有限公司党委书

记、董事长靳文平表示，老字号开启

多元化发展新篇章是餐饮行业以市

场为导向， 以消费需求为突破口改

革探索的缩影， 有助于推动行业发

展，提升品牌的社会和经济效益。

新举措稳定行业信心

“要把恢复和扩大消费摆在优

先位置”“增强消费能力，改善消费

条件，创新消费场景”……贯彻落实

中央经济工作会议要求， 各地进一

步明确政策、稳定预期。

利企惠民政策持续加码 ， 助推

餐饮消费升温 。 比如北京举行多

样餐饮促消费活动 ； 广州陆续出

台餐饮扶持政策， 对转型升级餐饮

企业最高奖励

100

万元， 对营业额

增长企业最高奖励

200

万元； 温州

围绕降低餐饮业准入制度性成本

等， 出台提振餐饮业发展信心十条

举措。

餐饮业主体信心更足，投资布局

加速。 不久前，中国（广州）餐饮产业

发展大会暨投融资合作交流展上，

上百家餐饮企业提出近千个品牌餐

饮投资项目意向 ，既有粤菜、湘菜、

川菜、鲁菜等国内主要菜系，又有日

料 、东南亚菜、中亚菜等国际风味 ，

投资金额超过

30

亿元。

第三方研究机构艾媒咨询相关

负责人张毅说， 餐饮行业扩张表明

信心逐步恢复，拓展多元，并趋向中

高档项目。 餐饮行业追求更高质量

的品牌发展， 为消费者提供更好的

服务。

“从宴会、 聚餐、 商务接待、 预

制菜等各个方面都能看到餐饮业快

速恢复的信号。 新模式 、 新渠道 、

新技术不断涌现， 推动餐饮业向多

元业态和品质化发展。 ”陕西省烹饪

餐饮行业协会副会长陈建奇说 ，也

需要注意到由于门槛低， 行业竞争

加剧，整体利润率较低，原材料和服

务成本日益增加， 因此要在专业化

和产业化方面进一步发力， 提高竞

争力。

业内人士表示， 为了加速餐饮

业全面稳步复苏， 要持续完善政策

支持和引导， 推出更符合企业需求

和市场预期的帮扶、促消费政策，引

导培育龙头企业和领军人才， 合理

化产业布局。 同时，既要促发展也要

反浪费、 既要产品创新也要守好食

品安全底线。

（丁乐 吉宁 蔡馨逸）

应从“百万字教案”

读懂什么

一本本用线装订、纸张泛黄的教案在网络

上“火”了。 教案的主人———湖北省物理特级教

师程启明，坚持手写教案

40

年，累计

400

余万

字，被学生们赞为“活动的物理教案博物馆”。

看了

400

万字的教案，网友直呼“心里只

剩下震撼”。 震撼于程老师四十年如一日的坚

守，也敬佩他在教学方法上不断寻求突破。 时

间回到

20

世纪

90

年代， 那时没有教辅书，程

老师将教案中的精华油印下来，便成了最好的

导学案和复习资料。 时至今日，他将“天宫课

堂”搬到线下重点讲，融会贯通教材里多章知

识点， 点滴细节也都记录在教案之中。 近年

来，因“神仙教案”“神仙板书”出圈的教师还

有很多，他们都把教师的“基本功”做到极致。

这份执着影响着一代代青年教师，也成为学子

们人生道路上的宝贵财富。

学习程启明老师身上的优秀品质，不等同

于照搬手写教案的方式方法。 读懂“百万字教

案”背后所蕴含的进取精神，要将新技术与新

知识相结合， 不断回应同学们提出的新问题，

这亦是在写一本更厚重、更全面的“教案”。

（据新华网）

坚持大抓基层的

鲜明导向

长期以来，我们党一贯重视抓基层、打基

础。 党的二十大报告提出，“坚持大抓基层的

鲜明导向”。 这对基层治理提出了更高要求。

大抓基层是一项复杂的系统工程，需要在实践

中落到实处、见到实效。

大抓基层必须有的放矢， 在抓向心力和

组织力等方面形成有效突破。 抓向心力， 要

通过大抓基层引导广大党员干部群众深刻领

悟“两个确立” 的决定性意义， 增强“四个意

识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”，深刻

理解中国共产党为什么能、马克思主义为什么

行、中国特色社会主义为什么好，进而增强对

党的向心力。组织能力强不强既是检验基层党

组织建设成效的“试金石”， 也是大抓基层的

“磨刀石”。

根本固者，华实必茂。 大抓基层、 夯实基

础事关千钧。 面对这项复杂工作， 既做好统

筹谋划， 又明确方法路径， 才能让大抓基层

的鲜明导向成为真管用、 见实效的指挥棒 ，

真正夯实基层治理根基， 凝聚起最广泛的发

展合力。 （据《人民日报》）

精准有效发挥

金融兴农作用

众所周知，期货和保险机构积极发挥各自

优势，联合服务乡村振兴，为农产品生产提供

切合实际的风险管理工具，特别是以“保险

+

期货”为代表的普惠金融产品，受到广大农户

和涉农企业的认可与肯定。 自

2016

年以来，

中央一号文件连续多年专门提到“保险

+

期

货”， 充分说明这条路子走得对， 试点工作经

受住了检验，今后还要继续总结各地的创新思

路和做法，大力优化和拓展现有模式。 金融机

构要深入调查研究“三农” 建设的实际需求，

立足自身的主业优势，特别是善于结合多层次

资本市场的实际功能，积极发掘金融兴农的合

作机遇，形成多元投入共同服务乡村振兴的良

好局面。

进一步而言，“保险

+

期货” 模式成功地

将原本复杂抽象的金融工具连接到田间地头

的广大农民和涉农企业，对于金融机构来说具

有很强的示范意义。 农民通过购买保险产品，

将价格风险转移至保险公司，保险公司同时向

期货公司购买场外期权，期货公司再对场外期

权对冲交易， 实现风险转移。 通过上述操作，

“保险

+

期货” 模式运用期货市场的功能，可

有效平抑农产品价格波动带来的经营风险。

（据《经济日报》）

春天来临， 全国各地

的“周末经济” 持续升温。

只要天气适合 ， 只要心情

好，每个周末都可以参与聚

会和周边游。 眼下，消费者

周末聚餐和出游等需求快

速增长，为经济回暖复苏注

入强劲动力。 同时，为了让

“周末经济” 持久热下去，

多地还有政策春风正在持

续送暖。

随着暖春时节到来，周

末户外出行人群规模不断

壮大，直接带动了露营经济

发展。图为重庆市民在广阳

岛露营游玩。

依琰

/

文 中国新闻网供图

和春天约会 “周末经济”升温

传媒之声


