
追求氛围感

成消费新趋势

一壶热气腾腾的暖茶在炭火

的炙烤中沸腾，上下翻动的茶叶缓

缓舒展，阵阵茶香扑面而来……去

年冬天，围炉煮茶一经推出，便成

为茶饮消费市场的新宠。 如今，盛

夏已至，围炉“冰”茶代替“煮”茶

登场。 清幽的环境、 爽口的茶水，

围炉冰茶于干冰带来的雾气缭绕

间， 给消费者带来一抹夏日清凉，

对抗似火骄阳。

“店里从

6

月中旬开始，将围

炉煮茶迭代为围炉冰茶，套餐中茶

饮有冷泡茶和酒酿奶茶，以及配套

的甜点、水果、坚果，并且还会赠送

一把手工团扇。 ”位于北京市西城

区的大内·宫保咖啡负责人程雅琴

介绍，围炉冰茶套餐一经推出就受

到了消费者青睐，目前已经成店内

主推的产品。趁着干冰营造的氛围

感拍照，几乎成了每位客人的固定

动作。 而后， 人们慢慢品茗畅聊，

享受惬意夏日。

在社交平台上，不少网友在分

享中用“氛围感满满”“仙气飘飘”

来形容围炉冰茶的体验感，精致的

摆盘、唯美的照片吸引了更多潜在

消费者询问“哪里的店”“如何预

约”。

在食品产业分析师朱丹蓬看

来，无论是围炉煮茶，还是围炉冰

茶，都是商家不断将产品进行迭代

创新，以满足新生代消费者消费需

求的做法。用煮茶或冰茶的方式对

场景进行创新后，饮茶更具有社交

属性和话题感，容易受到年轻群体

的认可乃至追捧。

知萌咨询机构发布的《

2023

年

中国消费趋势报告》 显示 ，

2023

年， 氛围怡情将是一大消费趋势，

提升产品氛围力，创造出新氛围空

间，成为产品升级和开辟新赛道的

切入点。

沉浸式体验需求

催生消费新形态

“大自然是有治愈功能的。 ”最

近，在成都工作的陈女士利用周末

时间到附近的大邑县白石河谷尝

试了徒步，不禁发出这样的感慨。

翠绿的树林 、 清澈的林间小

溪，是自然馈赠的景色，远离城市

喧嚣呼吸到的每一口新鲜空气，都

让陈女士找到了一种久违的放松

之感。 她告诉记者，自己是经朋友

推荐通过公众号参加的活动，组织

方负责包车、安排路线、购买保险，

还提供零食， 在现场煮了咖啡，而

她只需支付

158

元的费用。“这钱

花得值。”陈女士说，自己已经迫不

及待开始计划下一次徒步。

通过亲近自然追寻内心的宁

静氛围，是近年来人们在工作之余

追求精神“治愈”的一种方式。城市

里的公园、家门口的草坪、近郊的

露营基地，都成为人们亲近自然的

场地，带有氛围感的消费场景逐渐

催生出新的消费形态。

不仅在户外，越来越多的人也

在追寻更具氛围感居家环境，营造

一方独属于自己的小小天地。电商

平台上，氛围灯、香薰、音箱等“氛

围感好物 ” 销售热度快速上升 。

《

2023

零售行业消费新趋势白皮

书》指出，“氛围升级”是零售行业

消费的一大趋势，消费者希望能打

造更“超感立体”的沉浸式体验倾

向，从美好小物扩展到全方位的情

境营造与搭建。

“如果能够精准地满足消费

者需求， 从某种意义来说 ， 追求

氛围感的消费就是一种高层次的

消费。 ” 北京工商大学商业经济

研究所所长洪涛教授表示 ， 氛围

感消费当属体验消费的范畴 ，其

火热折射出我国消费层次由实物

消费向服务消费、 体验消费的升

级发展态势。

氛围感消费

激发经济新活力

从露营徒步到围炉冰茶， 从在

自然中探寻内心到追求舒适居家环

境， 氛围感消费背后是人们对情绪

价值的关注。 情绪价值促成的感性

消费决策及其所引发的相关消费行

为， 正在创造出一个又一个新的消

费增长点。

以露营为例 ，《

2022-2023

年中

国露营行业研究及标杆企业分析报

告》显示，中国露营经济核心市场规

模呈现逐年上升的趋势， 并带动汽

车、家具家电、食品以及户外电源等

相关产业发展。 预计

2025

年， 中国

露营经济核心市场规模将上升至

2483.2

亿元， 带动市场规模将达到

14402.8

亿元。

这个夏天， 一场氛围感十足的

“村超”狂欢在贵州榕江上演。 球场

内人山人海、 欢呼声雷动， 球场外

“夜间经济”“地摊经济”“周末经济”

也随之繁荣。

据 了 解 ，

5

月

13

日 开 赛 后 的

1

个月左右时间里 ， 榕江县累计

接待游客

42

万余人次 ，实现旅游

综合收入超

1 . 3

亿元 。 仅

6

月

9

日 至

11

日 ， 因“超 级 星 期 六 足 球

之夜 ” 的带动 ， 榕江县在大众点

评 、 美团等平台的餐饮 、宾馆 、超

市的搜索量同比增长

74 %

， 便利

店、 水果店的即时零售订单量环

比增长

50 %

。

“无论是围炉冰茶等城市体

验消费 ，还是‘村超’等农村文化

体验消费，通过氛围感的营造，都

使得消费更具有立体感。 ”在洪涛

看来 ，“氛围感经济 ” 能够形成一

种经济模式和消费时尚 ， 背后必

然有充分 的 消 费 信 心 作 为 支 撑 。

“从 某 种 意 义 来 讲 ，‘氛 围 感 经

济’是一种可持续 、高质量发展的

经济形态 。 ”洪涛说 。

（时斓娜）

山西南娄集团水泥有限公司

位于山西省阳泉市盂县城南七公里

处的盂寿路东侧， 始建于

1976

年，

隶属于山西南娄集团， 是一个有着

40

多年历史的建材企业，主要产品

有“南娄” 牌

P.S.A32.5

，

P.O42.5

，

两个等级普通硅酸盐水泥。

2008

年

根据国家产业政策和企业的发展需

求， 为此山西南娄集团股份有限公

司投资

22769

万元建设

2500t/d

熟

料新型干法水泥生产线技改工程，

该生产线年生产水泥

60

万吨，熟料

77.65

万吨，总产值

3.5

亿元是山西

南娄集团的骨干企业之一。

该生产线，在冬季利用已建成

的

2500t/d

熟料新型干法水泥生产

线回转窑窑头、 窑尾余热承担着为

南娄镇机关、学校、幼儿园、医院、

企事业单位、 社会团体及南娄村各

居民小区共计

17

万平方米的集中

供暖任务， 解决了南娄镇采暖季供

暖问题，属民生企业。 杜晓强 摄
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传媒之声

“氛围感经济”

解锁消费新场景

新型干法水泥生产线 护航

17

万平方米民生工程

把好事实事

做到群众心坎上

麦收时节，河南、山东等地开放乡镇单位

办公区的院子、 村党群服务中心的广场等，为

群众打场晒粮提供便利；周末及节假日，上海、

陕西等地开设“一网通办”自助服务区，方便群

众办事……各地党员干部倾听百姓心声， 摸清

实际需要，把点滴小事当成“心头大事”去做，

把好事实事做到点子上、做到群众心坎上。

让人民生活幸福是“国之大者”。 食品安全

监管、清洁取暖、保护学生视力、提高养老院服

务质量、“厕所革命”、 垃圾分类……老百姓生

活里的事， 都是习近平总书记和党中央真切关

心、念兹在兹的大事。“我将无我，不负人民”的

深厚情怀，体现在“江山就是人民，人民就是江

山”的立场中，镌刻在“让全体中国人都过上更

好的日子”的行动中，贯注在“不断实现人民对

美好生活的向往”的追求中。

习近平总书记强调：“中国共产党是人民

的党，是为人民服务的党，共产党当家就是要

为老百姓办事，把老百姓的事情办好。 ”哪里有

人民需要， 哪里就能做出好事实事， 哪里就能

创造业绩。 想人民之所想，行人民之所嘱，把惠

民生、暖民心、顺民意的工作做到群众心里去，

让群众有更多更直接更实在的获得感 、 幸福

感、 安全感， 就一定能创造经得起历史和人民

检验的实绩。 （据《人民日报》）

以“数”着墨

绘就乡村振兴壮丽篇章

党的二十大报告对全面推进乡村振兴进

行了科学规划和战略部署。 习近平总书记在党

的二十大报告中提出，“加快发展数字经济，促

进数字经济和实体经济深度融合”。

2023

年中

央一号文件提出 ， 深入实施数字乡村发展行

动，推动数字化应用场景研发推广。 一系列重

要指示和重要部署， 为新时代全面推进数字乡

村建设、以数字技术赋能农业农村现代化指明

了方向。 随着

5G

等技术应用到农业领域，现代

数字技术与乡村生产、 生活、 生态的融合日渐

深入 ， 数字乡村建设正为乡村振兴按下加速

键、插上腾飞的翅膀。

建设数字乡村既是乡村振兴的战略方向，

也是建设数字中国的重要内容。 近年来，我国围

绕农业农村现代化，大力推动数字乡村建设，激

发乡村发展新动能。 物联网、人工智能等数字技

术越来越多应用到农业生产、经营管理、“三农”

服务各个环节，乡村的种植、养殖、加工、营销的

数字化改造正在有序推进并不断完善， 智慧农

田、智慧牧场、智慧大棚等新型农业生产载体建

设蔚然成风。 （据《光明日报》）

立足数字化

营造文化新体验

点开“数字敦煌”资源库，便可浏览洞窟高

清图像 ；通过“

8K+5G

”高清直播 ，就可欣赏国

家大剧院高水平音乐会； 想探知传统建筑奥

秘， 可以借助

VR

游戏体验中国古典园林的诗

意之境……跨越时空、人机互动、虚实相融，数

字技术正在逐渐改变人们的文化生活。

《关于推进实施国家文化数字化战略的意

见》提出，“大力发展线上线下一体化、在线在

场相结合的数字化文化新体验”。 随着国家文

化数字化战略的推进实施，一幅流光溢彩的中

华文化全景图正在徐徐展开。 以海量存储、即

时互动、 全息呈现等为特征的数字化技术，正

不断创新表达方式、丰富文化形态 、拓展消费

场景。 国家统计局数据显示，

2022

年，文化新业

态特征较为明显的

16

个行业小类实现营业收

入

43860

亿元，比上年增长

5.3%

，快于全部规

模以上文化企业

4.4

个百分点； 其中， 数字出

版、娱乐用智能无人飞行器制造、互联网文化

娱乐平台和可穿戴智能文化设备制造等行业实

现两位数增长，分别为

30.3%

、

21.6%

、

18.6%

和

10.2%

。 亮眼的成绩单，彰显这一新业态巨大的

发展潜力。 （据《经济日报》）

邀上好友体验围炉冰茶，享受精致的露营、潇洒的旅行，回归温暖的居家环境……近年

来，大众消费逐渐呈现出更加在意自我、关注内心世界的特征，氛围感、情绪价值和内心舒适

度日渐成为消费体验中的重要指标。

今年以来，氛围怡情成为撬动消费增长的一个新支点。 消费者不断追求沉浸立体的氛围

感，商家大胆创新搭建各种情境空间，供给侧与需求侧合力推动之下，“氛围感经济”正不断

解锁出各种新的消费场景。


