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清洁电器迎巨大潜力

洗地机成为行业新赛道

逆势奔跑

洗地机保持增长

几年前，洗地机还不多见。 如

今，无论是走进家电卖场，还是在

线上电商平台“闲逛”，可以看到，

各种品牌的洗地机琳琅满 目 ， 给

予消费者更多的选择空间 。 据

统计，

2019

年至

2022

年，洗地机

零售额从

0.7

亿元增长到

100

亿

元， 零售量从

2.6

万台增长到了

348

万台。

短短三年时间，越来越多的企

业入驻洗地机这个备受关注的新

赛道，品牌持续渗透，推动行业持

续增长。洗地机成为继扫地机器人

之后崛起的一匹“黑马”， 清洁电

器赛道增长的新引擎。

今年“

6

·

18

”期间，洗地机便展

露了其强劲的增长动力。 苏宁数据

显示，今年“

6

·

18

”期间，洗地机销量

同比增长

72%

，超越扫地机器人。 奥

维云网数据也显示，今年“

6

·

18

”期

间，清洁电器增速有所放缓，而洗地

机却依旧领先， 销售量和销售额同

比分别上涨

37.5%

和

12.1%

。

业内人士表示， 国内有

48.48%

的家庭每周清洁地面

1

到

3

次，而

使用传统拖把、 扫帚等工具耗时耗

力，因此，更为方便的清洁工具成为

大多数家庭的追求。 集吸、拖、洗等

功能于一体的洗地机的出现， 恰好

满足了人们的清洁需求， 精准高效

解决了长期以来的清洁痛点， 这也

是洗地机行业能在家电大盘下滑背

景下，仍保持上涨态势的关键。值得

一提的是， 目前洗地机渗透率还相

对较低，相比其他清洁家电品类，或

还有数倍的增长空间。

痛点仍存

需以“进化”破局

纵观每一个家电新品类，都能

发现相似的发展轨道。从野蛮增长

到乱序竞争，再到回归理性，创造

出差异化价值。洗地机同样遵循着

这条铁律。

不可否认，如今竞争日趋白热

化的洗地机市场，其高速增长的背

后有着均价下降的一部分推力。洗

地机上市之初，其价格让大多数人

“不敢直视”， 而到今年主流产品

价格已近乎“腰斩”。 适当下调价

格不仅是洗地机企业提高竞争力

的决策选择，更是行业逐渐走向成

熟的一种现象。 在大多数行业中，

技术进步带来成本下降是正常且

合理的趋势。无论线下卖场还是线

上电商，如今，很多洗地机的价格

完全在消费者的接受范围内。

业内人士认为， 价格下行有利

于洗地机普及， 进一步做大市场蛋

糕，然而，过度关注价格因素，容易

陷入低价竞争循环中， 最终会影响

洗地机技术性能和用户体验， 损害

整个行业的公信力。事实上，洗地机

也已经出现不少消费者吐槽的痛

点， 如自身的防缠绕和切割头发功

能不够强大，仍需手动清理

;

也有消

费者表示，使用后发现并不能达到预

期中的“解放双手”，试错成本过高；

还有面临重度油污或者污渍颜色比

较深的场景时，洗地机的清洁力度不

够理想等。

对此，业内人士表示，均价下调

不是洗地机企业提升竞争力的唯一

抓手。 洗地机品牌在找寻突围路径的

同时，更应该思考如何将洗地机的生

命周期变得更长一些。 洗地机企业应

将战略眼光放长远， 持续在产品、技

术、服务上赋能，依托用户需求持续

创新。 同时，优化售后服务等方面，让

消费者在使用时减少检修顾虑，更好

地保障消费者权益。 （李泉）

“懒人经济”来袭，家居清洁电器行业迎来巨大增长潜力，洗地机更是成为行业

里的“明星品类”。 有数据显示，

2022

年我国家电市场下滑

7.4%

，而清洁电器却实现

了

4%

的增长，尤以扫地机和洗地机增长最为明显。 其中，洗地机三年规模破百亿

元，成为拉动行业增长的强大驱动力。

资 讯

袁天成谈朝夕光年的创意与团队合作

作为一个“广为人知 ”的游戏

品牌， 朝夕光年自有其独到之处，

“先声夺人” 的创意，“高效协调 ”的

团队合作 ，都为他的成功铺平了

道路。

袁天成是朝夕光年旗下的游

戏《星球：重启》的项目管理人，在

工作岗位的锤炼中，他逐渐破解朝

夕光年的成功密码，揭开不断斩获

游戏成就的底层奥妙。

创意，是游戏的“生命线”

作为游戏项目的管理人员，袁

天成认为，创意是成功的关键。 他

指出，项目的创意必须与市场需求

相符合，同时还必须有吸引力和独

特性。 他认为，一个好的创意应该

不仅仅考虑到游戏本身，还要考虑

到游戏的发展和未来。

他相信，一个成功的游戏项目

需要有一个看得远的创意方案 。

《星球：重启》作为一款开放世界手

游，其投入成本之大，技术难度之

大，都是难以想象的，需要制作者

披荆斩棘，突破一个个难关，才能

够抵达光明的彼岸。

难道就要因此而放弃吗？ 袁天

成给出了肯定的答案 ， 开放世界

是手游发展的大势所趋 ， 高自由

度也是玩家所追逐的核心玩法 ，

从长远考虑，《星球： 重启》项目的

立项与实施，是某种意义上的必然

结果。

团队合作，是游戏的“健康线”

仅仅有“创意”是远远不够的，

还需要足够高效， 足够协调的团

队合作 ， 才能够将“设计” 变作

“现实”。

从“外宣视频的制作”到“

PV

原

画包装”， 从“各类脚本动画的美术

制作”到“内外部人力安排”，唯有方

方面面安排到位，将“团队”化作“整

体”， 才能够匹配游戏项目的开发计

划，才能够保证按照计划版本上线。

袁天成也非常重视团队合作。

他认为，一个优秀的团队应该是具

有多样性和包容性的。 他指出，一

个团队中的每个成员都应该有自

己的长处和独特的技能，而领导者

的职责就是通过合理的分工和协

作来获取最佳结果。

在采访中， 袁天成还谈到了他

与他的团队如何应对挑战和困难。

他认为，一个好的团队应该具有积

极的态度和应变能力。 当遇到问题

时， 领导者应该带头寻找解决方

案，并鼓励团队成员贡献自己的想

法和建议。

最后， 袁天成强调了团队的共

同目标和奋斗精神的重要性。 他相

信，一个团队只有朝着同一个目标

共同奋斗，才能取得成功。 因此，他

鼓励所有团队成员都要为了共同

的目标而努力工作。

在朝夕光年， 袁天成带领他的

团队成功地开发出了许多热门游

戏。 他的成功不仅在于他的创意，

还在于他对团队合作和积极态度

的重视。 （杨闻鹤）

中国空调

“热”销全球

随着气候变暖的加剧和“厄尔尼诺” 卷土重

来， 高温天气正在席卷全球。 在各地频频处于高

温天气的情况下，人们对空调的需求飙升。

据了解， 空调销售在近期延续了今年以来同

比量价齐升的态势。 最新数据显示，今年上半年，

空调产品的全渠道销售额同比增长了

20.9%

，成

为大家电中增长最快的品类。 为满足需求， 目前

空调厂商普遍在扩大产能并提高库存水平。 仅

7

月份， 全国空调企业的总产量就达到

1483

万台，

同比增长了

22.6%

。 不仅是国内市场，中国空调出

口海外也很火热。 根据中国机电进出口商会的数

据，今年

4

月、

5

月，空调出口量分别为

807

万台

和

707

万台，比去年同期分别增长了

6%

和

2%

。

中国机电进出口商会的数据显示，今年

1

—

5

月， 中国对多个国家和地区的空调出口额明显增

多。 其中，日本同比增长

14%

、墨西哥为

9.4%

，西

班牙为

27%

、阿根廷为

32%

、伊拉克高达

40%

、巴

西高达

43%

。 据介绍，随着全球空调需求的增长，

今年

1

月至

6

月，企业的出口额同比增长了

15%

，

东南亚、拉非等新兴市场成为增长新亮点。

（谷月）

“可燃冰”

并非未来主导能源

近日，笔者从中国石油大学（北京）获悉，该校

庞雄奇教授团队在中国科学院学部高德利院士承

担的重大咨询项目资助下， 联合加拿大科学家评

价天然气水合物（可燃冰）资源量并获全新认知：

全球可采资源量间于

26

万亿—

42

万亿方， 不到

常规类油气资源量

5%

， 不可能成为人类未来发

展的主导能源 ； 中国南海可采量间于

9

亿—

65

亿吨油当量，不足早前评价结果

10%

，不可能成为

未来油气资源的主体。 相关成果发表在国际

JCR

油气

/

工程领域一区期刊《石油科学》上。

据介绍，“可燃冰”是低碳、清洁、高密度优质

能源，自相关学者

1973

年首次评价全球资源量高

达

30

万万亿方以来， 人类对其寄托无限希望，并

认为它是未来接替油气的新能源。 然而， 中加联

合研究的最新结果却与这些认识相差甚远。

据了解，全球已发现的

14

个水合物藏，目前

却无一个投入商业生产， 评价全球水合物资源量

尚是一项世界性难题。庞雄奇教授团队持续

10

年

科研攻关， 揭示了常规和非常规油气资源的差异

性和关联性， 并建立了联合成因模式。 这次联合

国内外科研团队攻关提出了依据常规类油气资源

量反演水合物资源量的新方法， 并通过应用该方

法获得了全新认识。 新认识不仅有助于我国制定

新的能源发展战略， 更有利于在开发常规油气资

源过程中优化利用水合物资源 ， 从而避免落入

“水合物资源潜力巨大”陷阱。 （华凌）

《长安三万里》

带火国产动漫剧

近期，国漫崛起再次成为热门话题。截至

7

月

18

日，以高适和李白为主角的

3D

动画历史片《长

安三万里》 上映

11

天， 斩获票房收入近

8

亿元。

目前，该片单日排片占比约在

25%

以内，票房占比

高达

35%

。 可以预见，该片有望冲击

15

亿元票房

目标，挤进中国影史动画票房收入前三位。

《长安三万里》让人们再一次见证了国产动画

片的强大生命力。事实上，自

2015

年《西游记之大

圣归来》 爆火以来， 国漫崛起成为每年暑期档的

焦点话题。 从《大鱼海棠》《哪吒之魔童降世》到

《白蛇：缘起》，国产动画大片在过去几年暑期档

接连上映，至今《长安三万里》登台赢得口碑票房

双丰收，也算得上是国产动漫的强势延续。

中国动漫已经找到了自己的创新发展道路，

一个个优秀动漫作品传承着中国文化基因， 塑造

着现代艺术作品的品牌。 我们有理由相信， 随着

众多优秀制作公司发展壮大， 国漫电影将成为全

球动漫市场的一道亮丽风景线。 （殷俊红）
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