
旅游景区人头攒动， 电影票房刷新纪录， 铁路暑运再创新高……今年暑假， 消费活力

持续释放。 国家统计局数据显示， 今年上半年， 社会消费品零售总额突破 20 万亿元， 达

到 22.8 万亿元， 同比增长 8.2%， 增速明显快于去年全年； 今年前 7 月， 服务零售额同比

增长 20.3%。

消费暖意不仅体现在宏观数据中， 也体现在微观业绩里。 近期， 多家上市公司陆续披

露半年成绩单。 透过上市公司半年报观察消费市场， 暖意中涌动着哪些新意？ 下半年的消

费预期又如何？ 有关部门、 相关上市公司和行业专家谈了各自的看法。
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新闻·视点

生态环境部：

加强黑臭水体整治

持续改善人居环境

生态环境部近期印发《关于进一步做好

黑臭水体整治环境保护工作的通知》。 8 月

30 日， 生态环境部水生态环境司负责人就

相关问题进行了解读。

这位负责人说，截至 2022 年底，全国地

级及以上城市黑臭水体基本消除，县级城市

黑臭水体消除比例达到 40%，昔日一条条黑

臭水体变成一道道靓丽风景线，人居环境得

到改善，人民群众获得感、幸福感、安全感

明显提升。

生态环境部结合污染防治攻坚战强化

监督检查工作安排，联合有关部门开展黑臭

水体治理成效抽查，对存在的突出问题和工

作滞后地区予以预警通报。

这位负责人说，要发挥卫星遥感“天眼

识污”作用，畅通“城市水环境公众参与”微

信公众号等群众监督渠道，让黑臭水体无所

遁形。

（高敬）

财政部：

上半年全国税收

收入 99661 亿元

8 月 30 日， 财政部发布 2023 年上半年

中国财政政策执行情况报告。 报告显示，上

半年，全国税收收入 99661 亿元，同比增长

16.5%。

具体来看，国内增值税增长 96%，主要

是去年同期退税较多、基数较低。

国内消费税下降 13.4%，进口货物增值

税、消费税下降 9.5% ，主要是 2021 年末部

分收入在去年一季度入库，抬高基数，今年

一季度国内消费税和进口货物增值税、消费

税分别下降 22.2%、14.4%，二季度国内消费

税转为正增长，进口货物增值税、消费税降

幅也明显收窄。

企业所得税下降 5.4%， 主要受企业利

润下降等因素影响。

个人所得税下降 0.6%， 主要是专项附

加扣除政策效应持续释放，个人所得税综合

所得汇算清缴退税同比多退，拉低了增幅。

房地产相关税收中，契税增长 5.1%，房

产 税 增 长 3.9% ； 城 镇 土 地 使 用 税 下 降

4.9%，土地增值税下降 18.2%，耕地占用税

下降 20.4%。

（王震）

水利部：

针对南方 6 省区

启动Ⅳ级应急响应

据水利部消息，8 月 30 日 15 时， 水利

部针对南方 6 省区启动水旱灾害防御Ⅳ级

应急响应，派出工作组赴福建、广东协助做

好防御工作。

受今年第 9 号台风“苏拉”影响，预计 8

月 31 日至 9 月 2 日，江南南部、华南东部北

部和海南等地将有一次强降雨过程。受其影

响，珠江流域片北江、东江、韩江，长江流域

赣江、湘江 ，太湖流域片九龙江 、闽江等河

流将出现涨水过程，部分江河干支流可能发

生超警以上洪水。

依据《水利部水旱灾害防御应急响应工

作规程》，水利部针对福建、江西 、湖南 、广

东、广西、海南省（自治区）启动洪水防御Ⅳ

级应急响应，派出 2 个工作组赴福建、广东

协助做好防御工作。

（欧阳易佳）

服务消费需求旺盛

企业盈利显著提升

岭南清香爽皮鸡、 粤式脆皮咕

噜肉香气诱人，岭南窗花、广彩广绣

装饰四周， 用餐环境特色十足……

今年 5 月， 粤菜老字号广州酒家上

海首店开门迎客， 吸引华东食客争

尝粤式美食。

“餐饮消费增长较快， 带动我

们加快门店布局、 拓展餐饮市场。”

广州酒家董秘陈扬表示， 今年以

来， 消费场景逐步恢复、 促消费政

策落地显效， 公司实现“餐饮 + 食

品” 两大主业协同联动， 扩大市场

的同时还提升了品牌知名度。 “老

字号” 焕发新光彩， 上半年， 广州

酒 家 预 计 实 现 营 收 同 比 增 长

22.57%， 净利润同比增长 39.86%。

一面是餐饮消费的全面回暖，

一面是旅游需求的集中释放。

“周年庆免票” “热门机票秒

杀” ……近日， 春秋航空万张机票

特价促销活动掀起购票热潮。 “客

座率持续回升， 上半年扭亏为盈！”

春秋航空新闻发言人张武安说， 今

年上半年， 国内航班量超过 2019

年同期 ， 国际航线也加快复苏 ，

100 多个国家和地区恢复了组团旅

游， 游客的旅行意愿得以充分释放，

带动公司的主营业务大幅改善。

张武安介绍， 上半年， 春秋航

空净利润预计为 6.5 亿—8.5 亿元。

“从目前订票情况来看， 国庆中秋

黄金周旅游需求更加强烈 。 下半

年， 随着国际航线的进一步复苏，

除了节假日爆发性增长外， 日常出

行也将加快增长。” 张武安分析。

据上海证券交易所统计， 截至

8 月 15 日， 沪市 38 家已披露中期

业绩数据的零售批发类上市公司数

据显示， 预计合计实现净利润 132

亿元， 同比增长 36%。

截至 8 月 23 日， 深市共计 38

家日常消费类上市公司披露了 2023

年半年度报告， 合计实 现 营 业 收

入 2918 . 61 亿 元 ， 同 比 增 长

11 . 57 % ； 实 现 净 利 润 86.14 亿

元， 同比增长 348.09%。

升级类商品销售增长

线上线下融合发展

“看， 这是冰箱的顶置恒温鲜

冻系统 ， 让冷冻食材 温 度 波 动 小

于 0 . 2 摄氏度， 大大提升鲜味留

存 率 并 减 少 细 菌 滋 生 。 ” 8 月 22

日， 在合肥百货大楼内， 市民张少

华在工作人员的介绍下， 经过认真

比对， 购买了长虹美菱的“冻鲜

生” 冰箱 。 “我们家人多， 对食

材冷冻保鲜需求大。 趁暑期商场有

优惠活动 ， 来试试高科技新品 。 ”

张少华说。

“国内家电市场已进入成熟期，

行业存量化竞争十分激烈， 但消费

者不断升级的消费需求为我们打开

新的市场增量。 ” 长虹美菱股份有

限公司总裁钟明介绍， 针对消费者

对冰箱保鲜要求更高等需求， 企业

加大研发力度， 加快产品结构升

级， 上半年公司冰箱、 冰柜业务收

入同比增长 22.54%。

“不仅冰箱、 空调、 洗衣机等

传统家电升级为业 绩 带 来 有 力 支

撑 ， 小家电等新产品也带来增长

新动能。” 钟明分析 ， 上半年， 公

司的智能茶艺机等小家电和厨卫业

务实现收入约 8.53 亿元， 同比增

长 17.21%。

“从商品销售类上市公司上半

年业绩看， 汽车及家电部分细分行

业实现较好的盈利增长， 部分公司

海外出口维持韧性给业绩带来支

撑； 同时， 升级类商品销售增长较

快， 与年轻人有关的新消费增长趋

势较好， 包括小家电、 医美、 化妆

品、 潮玩等新消费的销售增速好于

消费整体增长。” 中金公司研究部

首席国内策略分析师李求索表示。

商品销售稳定增长的同时， 商

品销售类上市公司盈利能力也有所

提升。 李求索分析： “随 着 上 游

原材料成本下降， 消费行业成本

压力较过去两年有所缓解， 普遍

实现毛利率改善， 尤其是汽车、 家

电等原材料占比较高的制造业改善

更为明显。”

优化产品服务供给

促进消费提质升级

“在抓住口味这个关键竞争力的

同时，广州酒家致力于将传统饮食、

地 域 文 化 与 新 兴 消 费 理 念 相 结

合，满足更多层次的餐饮需求。 ”陈

扬说。

“春秋航空在守住安全底线的基

础上， 加强数据挖掘分析、 持续提

升航班准点率， 利用自有渠道优化

产品组合和出行服务， 进一步激发

出行需求。” 张武安表示。

……

上市公司既是观察消费市场的

重要窗口， 也是推动高质量发展的

强劲动力。

“沪市零售及消费品类上市公司

代表着国内领先的生产技术、 营销

理念， 从半年业绩看， 在消费回暖

中发挥了较为明显的行业龙头带动

效应 。 ” 前海开源基金首席经济学

家杨德龙分析， 一方面， 上市公司

资源配置能力更强， 能够第一时间

响应最新消费热点和变化， 并且通

过不断加强产品创新、 开拓消费模

式培育新的消费习惯； 另一方面 ，

龙头企业能够通过对外投资和并

购， 培育孵化更多新型消费类产业

链公司， 壮大消费产业圈。

李求索认为， 消费类上市公司

的高质量发展不仅保障了供给端的

稳定 ， 同时 ， 通过不断创新升级，

满足居民对美好生活的新消费需求，

有助于扩大内需、 促进消费提质升

级， 加快形成需求牵引供给、 供给

创造需求的更高水平动态平衡。

今年以来， 各部门陆续推出促

进家居、 电子产品消费， 支持新能

源汽车等促消费政策。 随着政策落

地见效， 以及经济发展和居民收入

的逐步回稳，专家认为 ，下一阶段 ，

消费扩大和升级仍有较大潜力 ，上

市公司应当继续当好“火车头 ” ，

引领行业提质升级。 （赵展慧）

从半年报看消费新趋势

权威发布

8 月 29 日上午，由

河北张家口开往乌兹别

克斯坦首都塔什干的首

趟中欧（中亚）班列“京

张号” 从中国铁路北京

局北京货运中心下花园

铁路货场发出。 这趟集

装 箱 班 列 满 载 汽 车 配

件、 家电和纺织品等物

资， 将通过新疆霍尔果

斯口岸出境，15 天左右

到达乌兹别克斯坦。

武殿森 摄

首列中欧（中亚）班列“京张号”开运


