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北新融建公司：
南川区人仙路工程项目
全线建成通车

近日 , 北新融建公司南川区人民坝至仙
女洞公路工程项目传来捷报 , 该项目全线建
成通车。该项目是连接金佛山北坡与仙女洞
的重要通道，项目建设面临地形起伏大、高
温天气多、施工难度大等困难。项目参建者
始终坚持“关键优先，统筹全局”的进度管理
原则，以关键控制性工程为核心，共同钻研
攻关技术难点，深化专项施工方案，持续加
强安全、质量管控，用不懈努力顺利完成了
全线施工任务。 （周从伟 周蜜）

全球最大功率漂浮式
风电机组在江苏下线

笔者近日从中国中车了解到，我国自主
研发的全球最大功率漂浮式风电机组“启航
号”，日前在江苏省盐城市射阳县成功下线。

据了解，该风电机组功率等级达到 20
兆瓦，是全球功率最大的漂浮式风电机
组。风轮直径达 260 米，扫风面积 53100
平方米。单机年输出清洁电能可达 6200
万度，能满足约 3 . 7 万户家庭一年的用
电需求，相当于节约燃煤 2.5 万吨，减少二
氧化碳排放 6.2 万吨。

此外，半潜式漂浮平台加系泊系统技术
的设计，可将风力发电的疆域拓展到更为广
阔的深蓝远海。据介绍，该风电机组还运用
了多种智能控制、智能传感等技术，可实现
实时监控，运行更稳。 （陈圣炜）

北新融建公司：
宿固高速公路 4 标项目
首段路基验收交付

近日，北新融建公司安徽宿固高速公路
TJ04 合同段项目首个路基断面 k13 +300 -
k13+878、娄庄南服务区西区顺利建成并交
验。自开工以来，安徽宿固高速公路 TJ04
合同段项目精心组织，把握细节。面对诸多
困难，该项目从物资配置、施工组织、对
外协调、安全质量等各方面入手，精心制
定专项工作方案，紧抓路基施工中的关键程
序，推进安全生产网格化管理，把责任落实
具体，保障了本次路基工程的安全生产和品
质交付。 （晏泰杰）

酒业积极“补短板”
加速迈向高质量发展
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展示多元酒类，注重文化创意

本届酒博会以“世界名酒·共享
荣耀”为主题，展馆面积达 6 万平方
米，约有 500 家企业参展，涵盖白
酒、黄酒、葡萄酒、啤酒、威士忌、伏
特加、朗姆酒等多个酒类品种，为酒
类行业提供了展示和交流的平台。

笔者在展会现场看到，本届酒
博会在展示酒类产品的同时，也尤
为注重文化创意，引入了“酒博+乐
享派对”“酒博+美食”“酒博+音乐”
“酒博+运动”等一系列现场互动活
动。展会现场还设置了特色的“惠民
区”，参观者不仅可以免费品尝，还
能购买到酒博会与多家名酒企业联
名打造的特色产品以及低于市场价
的酒类产品。

中国酒业协会理事长宋书玉表
示，酒类产业正在从“扬长板”阶段
进入“补短板”阶段，从注重“长度”
和“高度”到叠加“宽度”和“深度”
阶段，“这是酒类产业可持续发展的
多维视野和多元格局，也是对如今
从高速度发展转向高质量发展诠释
的方法论。”

打造“酒 +N”经济链

据了解，展会现场饮酒赋诗、投
壶、飞花令等超过 30 项的“重大活
动 +专项活动 +娱乐活动”精彩纷
呈，此外，展会还特别设置了使馆展
示区，以法国大使馆为代表的各国
大使馆受邀参展，共同呈现各自国
家的酒文化与饮食文化。

同时，文创产品如节气酒、生肖
酒等推陈出新，酒类销售场景愈发
活跃。五粮液展区工作人员表示：
“我们现调鸡尾酒给予消费者品鉴，
展会第一天吸引了大约 400 位观众
参与。”

现场一位展商坦言：“酒博会的
角色正悄然发生变化，虽然产品展
示依然是核心环节之一，但不再局
限于订货与销售功能。越来越多的
企业通过精心设计的展台布置、专

业的品酒体验活动，以及富有创意
的文化展示，将产品的独特魅力与
文化底蕴深度融合，讲述商品背后
的故事，传播酒文化。”

在宋书玉看来，酒类产品个性
化、差异化表达蔚然成风，健康化、
多元化消费日趋盛行，产区价值、活
态文化价值的重要性不断放大，科
技赋能、科创+文创研发如雨后春
笋。同时，消费场景、商业模式的创
新热度持续升温，打造“酒+N”经济
链，正在成为名酒产区经济社会高
质量发展的核心支撑，持续的自我
更新已成为酒类产业绽放新活力的
关键。

行业调整中寻找新机遇

在酒博会期间举办的 2024 世
界名酒价值论坛中，五粮液集团（股
份）公司党委书记、董事长曾从钦表
示，当前，酒类产业发展的新情况、
新挑战、新变化不断出现，既面临总
体需求不足、消费市场疲软的下行
压力，又面临增量政策发力、市场预
期改善的上行机遇，特别是近期国
家出台的一揽子增量政策力度大、
针对性强，产业调整有望较快迎来

拐点。
对此，有白酒企业负责人表示，

此轮行业调整与过往不同，它更多
源于产业自身积极的内生动力调
整，而非简单的外部因素累积。

在本届酒博会上，各大酒企也
纷纷亮出创新成果。例如，今世缘携
旗下国缘、今世缘、高沟三大品牌产
品及特色文创产品参展的同时，还
发布了定位于中国新派高端浓香的
新品“国缘 2049”。牛栏山也在展台
展出了尚未上市的清香型白酒。

黄酒品类也在积极寻求突破，
迎合当前年轻化、健康化的消费趋
势。古越龙山展台工作人员表示，公
司正努力将黄酒文化优势和品类优
势更精准地传递给消费者，让更多
年轻人爱上黄酒，拓展行业发展空
间。金枫酒业相关负责人也表示，一
些参观者在现场品鉴了黄酒后，实
现了有效引流。

在业内分析师看来，从酒博会
来看，酒业展现出的韧性和创新能
力，为行业的长远发展奠定了坚实
基础。随着政策环境的优化和消费
市场的进一步激活，行业有望在调
整中迎来发展新机遇。

（谢岚 梁傲男）

10 月 10 日至 12 日，第二十一届中国国际酒业博览会（以下简称“酒博会”）在上海
举办。展会现场饮酒赋诗、投壶、飞花令等超过 30 项“重大活动 + 专项活动 + 娱乐活
动”精彩纷呈，此外，展会还特别设置了使馆展示区，以法国大使馆为代表的各国大使
馆受邀参展，共同呈现各自国家的酒文化与饮食文化。

聚 焦

2008 年，刚刚大学毕业的陈茜选
择加入成都欧尚音像图书制品担任经
理，在此后的十二年间凭借出色表现，
实现接连晋升，从百货处长到管理总
监，从店长到全国区域营运总监，为欧
尚布局中国市场做出重要贡献。

欧尚集团是一家以大型超市为主
营产业的跨国集团，作为法国第二大
零售商欧尚，具有世界超市经营先驱
者的美誉。中国是一块大市场，无论是
国际还是国内超市品牌都在抢夺这块
蛋糕。如何让欧尚脱颖而出，深耕行业
多年的陈茜有自己的答案，选择在客
户服务方面树立差异化竞争优势。
2015 年，她牵头建立了中国欧尚第一
个全国客服中心，随后，各分店客服中
心陆续建立。得益于陈茜和团队的持

续努力，欧尚整体服务更上一个新台
阶，确保了顾客的美好购物体验，顾客
满意度和忠诚度大大提升，品牌形象
和知名度更上一个台阶，增加了顾客
来源，从而为实现持续的商业成功提
供基础保障。

经过良性运转，欧尚常州五星店
营业额年均 2.5 亿元，增长率达到
3%；欧尚成都双流店营业额年均 1.9
亿元，增长率达到 7.5%；hel ios，报告
显示顾客满意度均超 9.7 分，这些成
绩的取得，陈茜功不可没。

2020 年，中国零售业也遭遇了前
所未有的寒冬。这一年五月，陈茜受邀
加入万达集团，随后多次被委以重任。
期间，她被内调到武汉城市公司担任
副总（营运），当时是 2022 年，在那段

特殊时期，商铺销售业绩差，此时能够接
手武汉公司，陈茜也是为自己捏了一把
汗。为了提振团队信心，扭亏为盈，陈茜
利用原南区积累的品牌资源，将资源引
入湖北，积极进行新品牌的拓店，提升长
租率，确保稳定收益；她积极与政府对
接，与当地人社局开展招聘工作，建立人
员储备资源等。同时，她还加大品牌宣
传，通过推出一系列促销活动，增强商业
活力。短短几个月，经过她和团队的不懈
努力，公司经营逐渐好转，品牌公信力和
知名度大幅提升。

那段特殊时期打击了国内零售业，
但也促进零售业寻找新的突破口。随着
中国消费市场艰难回暖，2023 年 5 月，
陈茜再次内调到南区分公司任营运部业
务总监。期间，具有“业务多面手”美誉的

她，针对部门缺少有效的管控工具，主导
开发了一套南区分公司经营管控看板系
统。看板系统的成功落地推广，大大提高
了部门管理透明度，营造了良好的竞争氛
围，使团队协作更加高效，团队战斗力大
幅提升。

如今，陈茜在商业领域已经耕耘了近
二十年，她觉得商业对自己来说永远充满
了新鲜感，也正是这种新鲜感让自己的思
维保持着年轻状态。从创立第一个客服中
心到引导团队高效运转，她觉得中国商业
正面临前所未有的风口，重视客户群体，
强化企业运行效率，正是推动商业跳出品
牌、渠道的致胜法宝。开辟新赛道，为下一
个十年寻找新突破，陈茜正在打开新格
局，为中国零售业线下经营寻找新蓝海。

（庄志涵）

陈茜：站在又一个十年 为商业寻找蓝海


