
山东肥城：

严打假劣肉制品

维护群众舌尖上的安全

为切实保障人民群众食品安全， 近日，

山东省肥城市市场监管局联合市农业农村

局、 公安局开展“严打假劣肉制品， 维护

群众舌尖上的安全” 专项整治行动。

据悉， 整治行动针对夜市、 烧烤店、

大排档等经营场所随机进行， 重点检查经

营者是否查验国产畜禽产品的 《动物产品

检疫合格证明》 《肉品品质检验合格证

明》， 是否采购、 使用或者销售来源不明、

缺少检验检疫合格证明文件、 未经检验检

疫或者检验检疫不合格的畜禽产品， 是否

以其他畜禽产品生产加工制作假冒牛 （羊、

驴） 肉类制品等行为。 截至目前， 共检查

相关经营单位
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家次， 发现问题
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项， 均

已整改完毕。

检查过程中， 执法人员通过采取现场讲

解、 发放宣传资料等方式， 宣讲了相关法

律法规， 提高群众的法律意识， 督促肉制

品经营使用单位全面落实食品安全主体责

任。 同时， 通过设立热线电话、 网络平台

等多种方式， 畅通投诉举报渠道， 鼓励群

众对发现的违法线索进行举报， 对投诉举

报线索迅速核查处理， 及时反馈结果， 形

成“人人关心食品安全、 人人参与食品安

全监督” 的良好社会氛围。 （尹训银）

吉林镇赉：

检查 + 培训

保障食品安全

为消除食品安全隐患， 保障人民群众

饮食安全， 近日， 吉林省镇赉县市场监管

局对辖区餐饮单位和企业食堂进行食品安

全专项检查， 并对食堂员工进行专门培训，

从严从实从细抓好食品安全监管工作， 确

保不留空白、 不留隐患。

执法人员着重检查了经营主体资质的

有效性及信息公示情况 、 原料控制情况 、

物品采购索证索票情况、 加工制作过程等，

同时提出仓库物品的具体存放要求， 督促

经营主体全过程落实从严从细原则， 确保

食堂就餐安全。

在培训过程中， 执法人员依据 《餐饮

服务食品安全操作规范》 等相关要求， 从

监管制度、 个人卫生、 操作流程、 主体责

任等多方面进行讲解宣贯， 着重强调食品

添加剂规范使用等问题。 培训结束后， 执

法人员还以“一对一” 的形式向食堂入库

员、 清消员、 厨师等进行进一步的内容讲

解， 督促有关责任人强化自律意识和安全

意识。 （李洪涛）

广西龙胜：

严把加油站计量关

“强检标签是加油机计量准确的重要标

识， 一定要确保在有效期内， 容不得半点

马虎。” 近日， 广西壮族自治区龙胜县市场

监管局执法人员深入辖区加油站展开了一

场细致入微的计量检查。

在龙胜县三门镇加油站， 执法人员仔

细查看加油机上的强检标签， 同时对加油

站负责人开展合规经营教育。 加油站负责

人表示将积极配合市场监管部门的工作，

定期开展内部检查， 做到计量合格、 精准。

执法人员随后要求打开加油机检查加油

机主板、 流量计等计量设备铅封是否完好。

“铅封就像是加油机的‘安全锁’， 如果铅封

有破损或者被私自改动的迹象， 可能存在计

量作弊的嫌疑。” 龙胜县市场监管局标准计

量股负责人向加油站工作人员解释道。

据了解， 在开展执法检查期间， 执法

人员还现场调解了
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起加油计量咨询投诉，

现场为消费者答疑解惑， 及时化解了消费

者的疑问。 龙胜县市场监管局相关负责人

表示， 该局将通过构建“市场监管

+

社会

监督

+

消费者教育多元化” 的加油站监管

体系， 着力推进加油站计量管理规范、 高

效， 严厉打击加油机作弊行为， 为消费者

营造公平公正的加油环境。 （顾艳伟）

以商养测、 隐形拉踩， 或是

“既当裁判员又当运动员”， 这些

越界的行为将“第三方测评” 变

成了一门“灰色生意”， 更可能

陷入恶性竞争的循环， 失去消费

者的信任。 消费市场的秩序需要

我们共同维护， 管住“夹带私

货” 的手， 鼓励发展客观、 高质

量的测评内容， 方可让消费者更

加舒心放心。

“买东西前看测评” 如今已

成为许多消费者的日常习惯， 了

解其他人的真实使用体验后， 不

少“选择困难” 的消费者不再纠

结， 购买前后的预期落差也被

“治” 好了。 然而 ， 有个别商家

盯上了“第三方测评” 拥有的话

语权， 意图把测评变成自家产品

的广告， 甚至是攻击竞争对手的

武器。 近日， 江苏苏州一法院披

露了一起测评公司“捧一踩一” 的

典型案例， 最终裁定其存在虚假宣

传， 引发广泛关注。

从案情经过来看， 测评公司的

套路主打一个绵里藏针、 浑水摸

鱼， 其选取了市面上
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个品牌的防

晒衣进行对比， 看似公正客观， 实

则暗中推广有利益关系的品牌， 并

暗贬竞争对手的产品， 有意引导消

费者做出选择。 尽管违法情节尚不

严重， 但测评文章使用的相关数据

缺乏科学性和可靠性， 片面披露信

息误导消费者， 因而被认定为虚假

宣传。 这一判决具有典型意义， 一

方面， 在合理范围内维护了竞争秩

序； 另一方面， 对“第三方测评 ”

这个新兴领域提供了可参照的司法

规范。

消费者为何青睐“第三方测

评”？ 网络空间信息冗杂 ， 各路广

告“堆叠滤镜 ” ， 不少消费者无暇

了解真实情况； 产品型号和功能五

花八门， 折扣和红包迷惑性强， 消

费者很难做到按需选购； 网络购物

作为重要的消费渠道， 存在一定的

试错成本 。 “第三方测评 ” 的出

现， 提供了一种更为客观中立的

“使用者视角”， 确实帮助许多消费

者买到了心仪的商品， 也有助于维

护良性的竞争秩序。

然而， 随着“第三方测评” 的

市场规模越来越大， 参与者越来越

多， 部分测评也有向广告转变的趋

势。 有博主“分享种草 ” ， 实则与

商家合作“拿提成” ； 有博主看似

“拔草避雷”， 亦是充当了网络水军

的角色， 变相攻击抹黑竞品。 相比

以直接推荐为主要形式的传统商业

广告， 此类手法更加隐蔽， 却能在

社交平台上获取较高的曝光度， 帮

助博主打造“权威” 人设， 避免人

为限流。 更有网友总结了这类“软

广告” 的规律： 选取的品牌一定要

多、 知名度高的大品牌放在前面吸

引用户点击、 夹带的“私货” 放在

中间位置用大篇幅图文推荐……层

层设套， 让人防不胜防。

客观真实是“第三方测评” 的

“生命线”， 亦是市场竞争的底线红

线。 以商养测 、 隐形拉踩 ， 或是

“既当裁判员又当运动员”， 这些越

界的行为将“第三方测评” 变成了

一门“灰色生意”， 更可能陷入恶

性竞争的循环 ， 失去消费者的信

任。 “双
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” 临近， 中国消费者

协会发布消费提示， 敦促各“第三

方测评” 营销主体恪守公平诚信原

则， 同时引导消费者理性审视消费

需求， 切勿迷信“种草” 流量。

消费市场的秩序需要我们共同

维护， 管住“夹带私货” 的手， 鼓

励发展客观、 高质量的测评内容 ，

方可让消费者更加舒心放心。

（默达）

胡舒乔： 以游戏化营销开辟商业新境界

“测评” 夹带私货当休矣
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在当今竞争激烈的商业舞台

上， 传统的营销模式逐渐失去活

力， 广告让消费者感到疲惫和厌

烦， 促销活动也逐渐失去了往日

的吸引力。 面对此困境， 游戏化

营销凭借其创新形式横空出世 ，

它将游戏的趣味性、 互动性与营

销巧妙结合， 为沉闷的营销世界

带来了全新的活力。 在这个充满

机遇与挑战的领域里， 胡舒乔以

其卓越的才能和前瞻性的思维，

开辟了全新的商业营销道路， 成

为备受瞩目的游戏化营销专家。

胡舒乔的教育背景为她的职

业生涯奠定了坚实的基础。

2011

年毕业于广东外语外贸大学法语

专业的她， 不仅拥有深厚的语言

功底， 还积极参加各种国际交流

活动 ， 不断拓宽自己的国际视

野。 她远赴法国巴黎工商会进行

学习深造， 锤炼自己的商业洞察

力 ， 培养了极为敏锐的商业嗅

觉。 这种独特的学习经历使得她

在日后的工作中， 能够更好地理

解不同国家和地区的市场需求 ，

为企业的国际化营销提供有力支

持。

胡舒乔的教育背景为她的职

业生涯奠定了坚实的基础。

2011

年毕业于广东外语外贸大学法语

专业的她， 更培养了开阔的国际

视野和多元的文化思维。 这种独

特的背景使得她在日后的工作

中， 能够更好地理解不同国家和

地区的市场需求， 为企业的国际

化营销提供有力支持。

毕业后 ， 胡舒乔先后在华

为科技有限公司 、 环球市场亚

洲 集 团 等 企 业 担 任 重 要 职 务 。

在华为科技有限公司担任国际

客户公关经理期间 ， 她积累了

丰富的国际客户沟通和公关经

验 ， 学会了如何在全球范围内

推广企业品牌和产品 。 在环球

市场亚洲集团担任市场战略合

作部经理时 ， 她深入了解了市

场战略规划和合作拓展的重要

性 ， 为企业的长远发展制定了

切实可行的战略方案 。 这些宝

贵的工作经历 ， 不仅让胡舒乔

积累了丰富的市场经验和营销

技巧 ， 更让她对不同行业的营

销需求有了深刻的认识。

然而， 胡舒乔并没有满足于

现状， 她敏锐地捕捉到了游戏化

营销的新趋势 ， 在

2018

年毅然

选择创业， 成立了广州闪域科技

有限公司 。 作为公司的总经理，

她带领团队专注于游戏化营销服

务， 为客户提供创新、 有趣、 高

效的营销方案 。 在她的带领下 ，

广州闪域科技有限公司迅速发展

壮大， 与多家企业成为长期战略

合作伙伴。 胡舒乔深知， 游戏化

营销不仅仅是将游戏元素简单地

融入营销活动中， 更是一种以用

户为中心， 通过游戏的方式激发

用户的参与度和忠诚度， 从而实

现品牌传播和销售转化的营销

模式。

为了实现这一目标 ， 胡舒乔深

入研究用户心理和行为习惯 ， 结合

客户的品牌特点和需求 ， 设计出了

一系列具有创意和趣味性的游戏化

营销方案 。 她为星巴克集团制定的

一款小游戏 ， 堪称游戏化营销的经

典案例 。 这款小游戏运用了独特的

玩法， 让玩家自由拼出当下流行的

各种祝福元素送给亲朋好友 。 游戏

既充满了趣味性和挑战性 ， 又能让

玩家深切感受到浓厚的情感氛围 。

玩家在完成游戏任务后 ， 可获得相

关奖励， 这种机制极大地激发了玩

家的参与热情 。 小游戏上线首日便

新增大量用户， 分享率有显著提高。

对于星巴克而言 ， 此次成功的游戏

营销带来了巨大的商业价值 ， 它不

仅吸引了大量新用户 ， 提高了品牌

知名度 ， 还增强了用户与品牌之间

的互动与黏性 。 而对于游戏化营销

行业来说 ， 它充分展示了游戏化营

销的强大潜力 ， 为行业树立了一个

崭新的标杆。

作为一名游戏化营销专家， 胡

舒乔用创新的思维和实践 ， 为品牌

带来了全新的营销体验， 为商业世

界注入了新的活力 。 她的成就不仅

在于为企业创造了价值 ， 更在于为

游戏化营销领域树立了标杆 ， 推动

了整个行业的发展。 展望未来， 胡

舒乔将继续在游戏化营销的道路上

砥砺前行， 为更多企业带来成功的

营销案例 ， 促进游戏化营销行业的

革新。

（许思颖）
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