
把好网红零食安全关

近日，主打“纯手工”的蜡

瓶糖等网红零食被曝存在食品

安全风险， 引发人们对相关食

品安全的关注。

网红零食之所以走俏，与

社交媒体以及第三方平台的造

势分不开。 一些商家以“纯手

工”“无添加” 为卖点， 利用熟

人关系、 口碑传播等宣传营销

方式， 将自制食品打造成“网

红” 销售。 一些消费者出于跟

风、从众或猎奇心理，过于相信

“网红”产品的营销，忽视了对

产品生产许可、 配料及生产日

期等的关注， 自身权益容易受

到损害。

《网络食品经营监督管理

办法》对网络食品宣传销售、经

营者经营信息及查处都有明确

规定， 但网红食品监管存在一

定难度。 要让网红食品吃得放

心，监管部门、第三方平台、商

家应各负其责。

食品监管部门要加强监

管， 建立区域内网红零食加工

企业和商家台账， 通过日常监

管和明察暗访，严防“黑作坊”

和“三无产品”变身“网红”；依

法对违规商家进行严肃处理和

处罚，形成震慑。第三方平台要

通过上架、 直播前检查和不定

期抽查等方式把好安全关，为

不具备安全检测能力的商家提

供检测协助， 对有侵害消费者

权益的商家及时作出处罚或下

架等处理。 商家要诚信守法经

营，多在产品质量上下功夫，在

守住食品安全底线基础上寻求

口感和外观等方面的创新。

消费者也要更加理性 ，不

能因为是“网红”就忽视食品安

全， 平时要多留意食品安全相

关科普知识， 增强自我保护意

识和识别判断能力。

（据《经济日报》）

扎根泥土的新农人、捕捉

乡情的摄影师、 圈粉无数的主

播……随着各类社交平台的飞

速发展，不少年轻人脱颖而出，

成为家乡推荐官。 一项媒体调

查显示 ， 在 1333 名受访青年

中，97.1%的青年愿意推荐自己

的家乡，88.2%的青年希望家乡

有一天能够出圈， 充分显示出

广大青年对家乡的自豪感。

年轻人争当家乡推荐官，

体现出浓浓的乡情。 无论是土

生土长的原住民， 还是回乡归

巢的返乡人， 抑或是心系故里

的异乡人， 家乡是共同的情感

纽带。 他们用镜头展现家乡的

美景美食， 用创意为文化传承

增添新意， 用真诚把流量转化

为留量， 为促进地方经济社会

发展与乡村振兴贡献力量。

年 轻 人 争 当 家 乡 推 荐

官，背后是小城发展的日新月

异。 从休闲广场星罗棋布 、运

动场馆一应俱全，到网络宽带

遍 布 城 乡 、 快 递 运 输 全 面 覆

盖 ……随着一系列扶持县域

经济发展举措的出台，县域内

基础设施不断完善 、居民消费

加快升级 ， 城市面貌焕然一

新。 《2023 年中国县域经济百

强研究》显示 ，百强县中进入

“GDP 千亿俱乐部”的县域达

到 54 个 ， 中西部千亿县增至

10 个 。 小城显现出巨大的经

济活力与韧性。

年轻人争当家乡推荐官，

离不开移动互联网和自媒体

平台的蓬勃发展。年轻人拥有

活跃的创新思维 ，善于从不同

角度发掘家乡资源 ，将自然风

光 、民俗文化 、特色产品等通

过创意包装与故事讲述 ，使更

多人“种草 ”好景好物 。 他们

还善于利用互联网平台优势，

通过短视频 、直播等多元化手

段 ， 以更加生动 、 直观的方

式， 将家乡展示给广大网友 ，

营造出更好的互动氛围 ，进而

形成口碑传播，进一步扩大家

乡的影响力。

当年轻人的推荐与家乡的

发展双向奔赴， 便形成一个良

性循环。 年轻人创新的推荐方

式，不仅吸引更多游客的目光，

还带动相关产业发展。 这既能

创造更多的发展机会， 还促使

更多人为家乡贡献力量。 相关

部门不妨通过搭建平台或提供

资金等方式， 鼓励更多年轻人

发挥创意与热情， 采用多样化

的方式为家乡代言， 充分展示

地方独特魅力。

（据《经济日报》）

个个都是“五常大米”？

农产品“蹭名牌”亟待“打假”

□

徐凯鑫

近年来，我国各地农业品

牌如雨后春笋般发展成长，农

产品“三品一标” 影响力稳步

提升。 但伴随品牌溢价和网购

日益普及， 一些知名度较高、

溢价较强的农业品牌被侵权、

被“碰瓷”事件频发，农业产区

内“搭便车”“蹭名牌”等现象，

不仅让消费者“李逵”“李鬼”

难辨， 更扰乱了农产品品牌市

场， 掣肘农业健康发展， 影响

我国实现农业强国建设目标。

眼下，特色农产品成为我

国部分地区打造特色经济，促

进农业增效、 农民增收的致富

产业。 尤其是已获得地理标志

认证的农副产品， 往往意味着

更高的市场认可度、 相较同类

产品更高的价格。 于是， 一些

渴望高价的销售者、 生产者动

起了让自家农产品“蹭名牌”

的歪脑筋。

“十个卖大米的，九个都是

五常大米，到底哪些才是真的？”

“如何判断阳山水蜜桃是不是

‘真箱装假桃’？”“种在西湖地区

的龙井茶都能叫‘西湖龙井’

吗？ ”……据了解，当前，农产品

区域公用品牌被侵权情况较为

严重。2021 年至 2023 年，国家市

场监督管理总局已公布 384 个

农业品牌行政执法案例。

不久前，浙江省宁波市奉

化区人民法院审结了首起侵犯

“奉化水蜜桃”地理标志证明商

标侵权案。 一家发货地为宁波

市宁海县的公司在某电商平台

销售水蜜桃， 在商品宣传页上

标注了“奉化水蜜桃”“产地直

发”字样，后被奉化水蜜桃研究

所起诉。经检测，该公司所售水

蜜桃外表与奉化水蜜桃较为相

似，但果核颜色、甜度等指标与

后者有一定差距。 该公司辩称

其桃树是从奉化引进， 果实称

作奉化水蜜桃不为过， 但法院

经审理认为， 涉案商标作为地

理标志证明商标， 系证明水蜜

桃的原产地为奉化区， 该公司

行为构成商标侵权， 最终判决

该公司赔偿 16 万元。

质量参差不齐的“李鬼”

农产品走进市场， 不仅会破坏

好不容易创建的品牌口碑，损

害上游生产者利益， 还会降低

各地培育精品农产品品牌的热

情， 甚至对整个农业产业链造

成无法估量的损失。

而农业品牌侵权之所以屡

禁不止， 与外地人冒用商品标

识、本地人盲目逐利密切相关。

加之网购普及后， 农产品在享

受广阔市场和销售便利的同

时，也面临更加隐蔽、打击难度

更大的线上侵权行为。

以“稻花香 2 号” 为原种

的五常大米闻名全国， 但在售

卖过程中不仅被经销商用其他

大米掺假，甚至连“稻花香”品

牌都被其他地区企业抢先注册

商标， 严重打击了五常大米的

品牌信誉。

为了“抢鲜”上市、获得高

价， 部分本地小农户提前采摘，

让陕西眉县猕猴桃面临过早采

摘的难题，严重影响猕猴桃的品

质和后期市场反响，从而导致品

牌公信力和市场竞争力降低。

湖南省樟树镇地理标志农

产品“樟树港辣椒”今年 1 月至

6 月发现互联网侵权 80 余起，

因侵权方分布在全国各地 ，网

购调查难、取证难，无法及时处

理……

当下， 网络平台俨然成为

各类农业品牌侵权事件的重灾

区，品牌保护和“打假”刻不容

缓。 应采取“疏堵结合” 的模

式， 构建一个兼顾农业品牌保

护和健康发展的市场环境 ，为

农村土特产打造“金名片”，促

进农业产业持续升级， 助力我

国向农业强国迈进。
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观点

“刷白墙式迎检”何时休

□

董渺

在近年来被通报的违纪违法案例中，“刷白墙式迎

检”作为“形象工程”“面子工程”的一种典型现象，频频

出现在公众视野中。 9 月 12 日，某市通报一县级领导干

部在基层任职期间，为应付上级工作检查，对沿线多个

行政村墙体喷漆刷白，花费大额财政资金，搞劳民伤财

的“形象工程”，引发网友关注。

近年来，从中央到地方，都三令五申整治“形象工

程”“面子工程”， 为基层减负， 但仍有基层领导干部为

了捞取政绩、标榜名声、谋求私利而心存侥幸，一再违纪

违法。“刷白墙”，表面上看似是在美化环境，实则是在

搞“形象工程”“面子工程”， 企图以表面的光鲜掩盖实

际工作的不足。“刷白墙”式的面子活，一方面，忽视了

群众需求和当地实际，导致问题得不到有效解决；另一

方面，会助长形式主义、官僚主义，使得一些领导干部更

加沉迷于表面工作。

俗话说：精打细算，油盐不断。 党政机关少花一分

钱，民生事业就可以多安排一分钱。“刷白墙”搞“面子

工程”与提倡“过紧日子”的要求背道而驰，危害极大、

不容小觑，让人忍不住发问“刷白墙式迎检”何时休？

彻底根除“刷白墙式迎检”现象，必须多管齐下，从根

子上解决问题。要树立正确的政绩观和发展观，引导领导

干部将工作重心放在解决实际问题、满足群众需求上。要

改革检查考核机制， 注重对实际成效和群众满意度的考

核，确保考核结果的公正性和客观性。要加强监督和问责

力度，对于在迎检过程中搞“形象工程”“面子工程”的领

导干部，坚决查处、绝不姑息，通过建立健全的监督机制

和问责制度，形成有效的震慑和警示作用。要营造求真务

实的良好氛围，鼓励基层党员干部敢于担当、勇于作为，

敢于正视问题、直面问题、解决问题。 要多关心关爱基层

党员干部，帮助他们解决实际困难和问题，让他们能够心

无旁骛地投入到为人民服务的事业中去。

莫以“属地”向基层甩锅

□

江竹轩

近日，青海省省级层面整治形式主义为基层减负专

项工作机制办公室会同省纪委办公厅对 3 起整治形式

主义为基层减负典型问题进行通报。其中一起是湟源县

消防主管部门与城关镇及所辖各村 （社区） 层层签订

《2023 年消防工作目标责任书》， 将原本属于自身的消

防安全隐患排查整治、消防宣传教育培训等责任，以属

地管理为名下派给村（社区）承担。

属地管理，一个旨在明确责任边界、激发基层活力

的制度设计，却在某些职能部门的操作下，异化为推卸

责任、转嫁负担的“挡箭牌”。 以属地管理之名轻易地将

重担压在了本就事务繁忙、资源有限的村（社区）肩上。

这种做法，不仅加剧了基层的工作负担，更可能因专业

能力的不足而埋下安全隐患，实属本末倒置，令人痛心。

基层治，天下安。基层是国家治理的基石，基层干部

是联系群众的桥梁和纽带。 他们的精神状态和工作效

率， 直接影响着党的路线方针政策在基层的贯彻落实，

关乎着人民群众的切身利益。 因此，为基层干部松绑减

负，让属地管理回归其应有的制度轨道，不仅是提升基

层治理效能的迫切需要， 更是增强人民群众获得感、幸

福感、安全感的必然要求。

农户驱赶哄抢者

暴露基层治理短板

□

杨雪

近日，一则关于陕西省宝鸡市岐山县蔡家坡镇农户

放鞭炮“加特林”驱赶捡玉米者的新闻引发了广泛关注。

据报道，在玉米收割季节，不少村民跟随收割机捡拾散

落的玉米，还有人直接在玉米杆上掰玉米。 受损农户劝

阻无效后，无奈采取了这种极端方式。

一年辛勤劳作换来丰收， 却成了他人的“免费午

餐”。 面对这种侵犯，受损农户的驱赶行为情有可原。 但

使用“加特林”不仅安全隐患重重，更可能激化矛盾，无

法从根本上解决问题。 受损农户不是不懂这一道理，但

仍无奈行之，根本原因是基层治理缺位。

近年来，哄抢农产品的事件不时出现，各地政府的

表态均与岐山县政府、农业农村局差不多，介入调查，加

强教育。

基层治理应德治、法治并重。 德治以价值认同感染人

心，法治以强制规范整饬秩序。 二者相互补充、相互支撑。

教育属于德治，但一定要设法让教育生效，而不是

口头倡导正确的价值观就可以。应发挥村规民约、宗族、

亲友的作用，发挥熟人社会在教育方面的优势，进而塑

造乡村德治秩序。另一方面，外来农户应主动融入乡村，

尽早消融隔阂。

相关执法部门也应加强监管力度，对哄抢行为进行

严厉打击和处罚。同时，可以探索建立一些激励机制，如

设立“护农奖”，对积极保护农作物、维护农业生产的村

民给予奖励和扶持， 从而激发村民的积极性和参与度，

形成全社会共同维护农业生产秩序的良好氛围。

新农人成为家乡推荐官


