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新闻·综览

山西：文化供给繁荣丰富 旅游产业势头强劲

坚持创作艺术精品

传承优秀传统文化

近年来， 山西省持续实施艺术精品

战略，不断推出多部精品力作。 话剧《于

成龙》、上党梆子《大汉母子》、京剧戏歌

《中华》等 20 余部作品成功入选文化和

旅游部重点创作项目，展现了山西文艺

创作的深厚底蕴和创新能力。 全省“梅

花奖”获得者达 46 人次 50 朵，中国戏曲

小梅花奖 250 朵； 累计入选国家艺术基

金项目 232 个， 连续举办山西艺术节、

晋剧艺术节等艺术盛会，彰显了山西戏

曲艺术的强大实力和广泛影响力。

在聚焦精品创作的同时， 山西省夯

实人才梯队建设，力推名家新秀。 通过

举办各类戏曲艺术活动和评选活动，培

养了一批批优秀的戏曲人才。 郑芳芳等

艺术家荣获中国戏剧梅花奖等殊荣，为

山西戏曲艺术的发展注入了新的活力。

政策保障与资金扶持双管齐下，戏

曲传承发展也步入快车道。 出台《关于

进一步深化我省国有文艺院团改革的

工作方案》《山西省濒危戏曲剧种抢救

工程工作方案》 等一系列政策措施，为

戏曲艺术的繁荣发展提供了有力保障。

截至目前， 已恢复发展 26 个戏曲濒危

剧种。 设立山西省艺术基金，每年投入

5000 万元重点支持戏曲创作；积极组织

申报国家艺术基金，截至 2024 年山西省

共有 98 个戏曲类项目立项， 获得资助

约 1.35 亿元，有效激发院团生机活力。

提升公共文化服务

强化非遗保护传承

山西省始终将提升公共文化服务与

强化非遗保护传承作为核心任务，致力

于满足人民群众日益增长的精神文化

需求。

大力推进公共文化服务体系建设，

成功实施《山西省公共文化服务保障条

例》，确保全省 256 个公共图书馆、文化

馆及 1302 个乡镇（街道）综合文化站全

面免费开放，长治市等四市荣获国家公

共文化服务体系示范区称号。

非遗保护传承同样取得显著成果。

坚持系统性保护与推动优秀传统文化

创造性转化、创新性发展相结合 ，通过

“非遗 + 旅游、非遗 + 品牌 、非遗 + 教

育、非遗 + 乡村振兴”，推动非遗融入群

众生活与旅游场景，焕发新的生机与活

力。 山西省累计国家级非遗代表性项目

182 项，代表性传承人 149 人，位居全国

前列。 山西省已成功举办四届山西非遗

博览会、两届中国非遗面食大会，发布

10 个非遗保护优秀实践案例、10 个非遗

工坊典型案例、10 个非遗旅游体验基地

及非遗旅游十大线路。

为满足人民群众多样化文化需求，

省市县乡村五级联动，广泛开展丰富多

样的群众文化活动。 深入开展“五个一

批”群众文化惠民工程，“免费送戏下乡

进村”每年演出一万余场。 以“村晚”为

媒，全面助力乡村振兴 ，展示乡村文化

新气象。 岢岚县等地“村晚”入选全国示

范展示点。 此外，通过打造融合图书阅

读、艺术展览 、文化沙龙等服务的新型

文化空间，建设延伸传统图书馆的“城

市书房”等方式 ，提升公共文化场馆服

务效能。

加强景区建设

丰富旅游业态

在推动旅游产业的持续发展中，通

过本体活化、体验优化、服务信息化等

方式，山西省加速平遥古城 、五台山等

国际知名旅游目的地的建设步伐，同时

积极推动晋祠天龙山、关公故里 、永和

乾坤湾等向 5A 级景区迈进。 通过实施

质量等级管理 、服务标准化、智慧化等

一系列措施，截至目前，全省 A 级景区

数量已增至 390 家。

在此基础上，山西省还积极发展休

闲旅游、红色旅游、乡村旅游、工业旅

游，不断丰富旅游发展业态 ，推动产业

融合，拓展文旅消费场景。

随着山西“旅游热”的持续升温，山

西省出台多样化文旅惠民举措，推进演

艺进景区、节会、消费场所，培育“演出、

赛事、文博、康养 + 旅游”融合发展，推

出“跟着悟空游山西”等创新业态 。 同

时，搭好文旅消费平台，培育国家级、省

级夜间文旅消费集聚区和旅游休闲街

区，发展夜间文旅经济 ，促进文商旅综

合体转型。

“面团团”“佛小伴”“煤球宝宝”以

及品质冰箱贴等爆款文创让我们看到

了“小文创”对促进消费和推动产业发

展的“大力量”。 因此，山西省着力打造

高品质文创产品，推动“文旅 + 文物”活

化利用，加快培育壮大山西文创军团。

同时，用心做优文旅消费服务。 持

续优化营业性演出审批服务， 做大演

唱会经济 ，整治市场秩序 ，提升从业人

员素养，营造暖心 、舒心 、放心的消费

环境。

打响文旅品牌

让流量变留量

聚焦“华夏古文明 山西好风光 ”，

山西省通过“传统媒体 + 新兴媒体 ”

“线上 + 线下”“静态 + 动态 ”等方式 ，

开展四季营销活动，推动区域合作，实

施“好邻居多走动”等计划 ，打响山西

文旅品牌 ， 让山西省文旅的影响力持

续攀升。

组织专场直播活动， 打造现象级

文旅营销 ， 推动山西成为全国网友心

目中最向往的旅游目的地之一。《黑神

话 ：悟空》游戏上线以后 ，省文旅厅及

时组织推出“跟着悟空游山西”系列活

动和产品，让山西文旅“出圈”。全省上

下协同、部门联动，成功接住《黑神话：

悟空》的流量 ，实现全省域文旅话题流

量登顶和旅游“接待 + 收入”双增长 。

今年国庆假期游客量与旅游总花费大

幅增长。 国庆假日期间，全省共接待国

内游客，可比口径下，较上年同期增长

84 . 99% ； 游 客 旅 游 总 花 费 226 . 87 亿

元 ， 可比口径 下 ， 较 上 年 同 期 增 长

101 . 85%。

与此同时， 山西省还通过强化标准

引领，塑造“旅游满意在山西”品牌。 编

制实施《“旅游满意在山西”建设标准体

系》，开展“三提升”行动与文化市场专

项整治，开展文旅质量体验官 、服务质

量“好差评”、游客满意度调查等工作，

做好“评价—整改—提升”闭环管理。 推

出旅游景区标准化服务指导手册（试行

版）。 推动洪洞大槐树寻根祭祖园景区、

运城市解州关帝庙景区等 4 家单位成

为国家级文明旅游示范单位。

下一步， 省文旅厅将立足“三大世

界文化遗产 ”提质升级和“三个热点旅

游门户”城市品牌建设，把握“三个一号

旅游公路 ”全线贯通新契机，加快完善

配套设施，丰富文旅业态 、创新体验玩

法、优化提升服务，让山西这座没有围

墙也没有屋顶的大地上的博物馆绽放

新的光彩与无穷魅力。

（据《山西日报》）
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【高质量发展调研行】

11 月 7 日，山西省委宣传部、省政府新闻办组织召开“推动高质量发展 深化全方位转型”系列主题第十四场新闻发

布会，省文化和旅游厅有关负责同志介绍情况。 省文旅厅厅长王爱琴表示，近年来，全省文旅系统深入学习贯彻习近平

总书记关于文化和旅游工作的重要论述和对山西工作的重要讲话重要指示精神，认真落实省委、省政府关于高质量转

型发展工作决策部署，推动文化事业繁荣兴盛、文化产业加力提速，旅游发展呈现强劲势头。 前三季度，综合通信运营商

和国内抽样调查数据， 全省共接待国内游客 3.18 亿人次， 同比增长 13.88%； 旅游总花费 2761.52 亿元， 同比增长

25.91%。


