
科普周刊：启迪智慧，引领未来

《市场信息报》科普周刊栏目自创

办以来，肩负着传播科学知识、提升公

众科学素养的重任。 自开办一年以来，

通过精准、深刻的报道，向社会各界传

递了大量前沿的科学知识，成为广大读

者获取科学信息的重要渠道。 值此社庆

之际，让我们一览市场信息报科普周刊

栏目的社会作用及其在科普推广方面

所取得的显著成就，以此回顾过去的辉

煌历程，并展望未来的发展方向。

一、科普周刊栏目的社会作用

1、激发创新的源泉：市场信息报

科普周刊栏目不仅是信息的传播者，

更是创新的催化剂。 在信息爆炸的时

代，创新成为了社会发展的核心动力。

科普周刊通过深入浅出的科普文章，

引导公众理解并热爱知识， 激发了无

数年轻人的学习热潮和创新思维。

2、担负社会责任的典范：市场信

息报科普周刊栏目始终以高度的社会

责任感为己任， 不遗余力地推动社会

的科学素养。 科普周刊不仅关注市场

动态，更关注社会的方方面面。 无论是

健康、环保，还是教育、科技，科普周刊

都以其独特的视角和专业的报道，深

入挖掘社会热点问题，倡导科学、理性

的生活方式。 它不仅是信息的传播者，

更是社会责任的践行者， 成为了推动

社会进步的典范。

3、提升全民科学素养：通过每一

期的科普宣传， 广大公众能够更便捷

地获取科学知识， 提升自身的科学素

养。 科普周刊致力于将复杂的科学概

念以通俗易懂的方式传递给读者，使

科学知识真正走进千家万户， 成为大

众生活的一部分。

4、促进跨领域合作：科普周刊不

仅限于自身的内容生产， 还积极与各

类科研机构 、高校 、企业合作，共同推

进科学知识的普及和创新成果的转

化。 通过这种跨领域的合作，科普周刊

不仅丰富了自身的内容， 也推动了科

学研究和产业发展的结合， 促进了科

技成果的社会化应用。

二、市场信息报科普推广的成就

1、广泛的社会影响力：市场信息

报科普周刊栏目自创办以来， 始终致

力于科普知识的推广， 取得了显著的

成效。 据统计，过去的一年里，科普周

刊共组织了超过 300 次的科普宣讲活

动，覆盖了主要省市的学校、社区和医

院。 这些活动不仅提升了学生、居民和

患者的科学素养， 更激发了他们对科

学的兴趣和热情。

2、与学校的深度合作：市场信息报

科普周刊栏目与全国各地的学校建立了

紧密的合作关系，共同推进科普教育。通

过开展科普讲座、 实验展示和科学竞赛

等多种形式的活动， 科普周刊极大地丰

富了学校的科普教育内容， 提升了学生

们的科学知识和创新能力。

3、 医院健康科普的显著成效：健

康是社会关注的重要话题， 市场信息

报科普周刊栏目在这一领域也做出了

大量的工作。 通过与各大医院的合作，

科普周刊组织了多场健康科普讲座 ，

向公众普及健康知识， 倡导科学的生

活方式，显著提高了公众的健康意识。

4、 社区科普活动的广泛开展：为

了进一步扩大科普的覆盖面， 市场信

息报科普周刊栏目还深入社区， 开展

了多种形式的科普活动。 这些活动不

仅丰富了社区居民的文化生活， 也提升

了他们的科学素养，受到广泛好评。

5、科普大赛的成功举办：市场信息

报科普周刊栏目还积极组织和参与了多

项科普大赛， 激发了广大青少年的科学

兴趣和创新热情。 通过这些大赛，不仅为

青少年提供了展示才华的平台， 也大力

推动了校园科技创新氛围的形成。

6、创新的科普传播形式：科普周刊

不断创新传播形式， 利用互联网和新媒

体的优势，开展线上科普讲座、科普视频

制作、科普知识竞赛等活动，进一步提升

了科普的传播效果和覆盖面。

三、活动实例与具体成就

1、科普进校园：在过去的一年里，市

场信息报科普周刊与全国各地的学校合

作，开展了丰富多彩的科普进校园活动。

例如，我们与各地教育局联合组织了“科

学梦想家”系列活动，覆盖了 50 所中小

学，直接参与的学生人数超过 2 万人次。

活动内容包括科学实验演示、 科学家讲

座、科技创新作品展示等，极大地激发了

学生们的科学兴趣和动手能力。

2、科普大赛：市场信息报科普周刊

积极参与和组织全国性的科普大赛。 去

年，我们在全国范围内组织了“未来科技

创新大赛”， 吸引了全国 300 所学校的参

与，参赛学生人数达到 5 万人次。 大赛分

为初赛、复赛和决赛三个阶段，每个阶段

都有不同的创新任务和挑战， 最终评选

出 100 名优秀选手，并在全国范围内进行

表彰和展示。 这不仅为青少年提供了展

示才华的平台， 也大力推动了校园科技

创新氛围的形成。

3、医院健康讲座：健康是社会关注

的焦点， 市场信息报科普周刊与各大医

院合作， 开展了多场健康科普讲座。 例

如，在广西，山东，湖南等省份，我们组织

了“健康生活，科学养生”系列讲座，邀请

知名专家为市民讲解心血管疾病、 糖尿

病、癌症等常见病的预防和治疗知识，共

举办了 20 场讲座， 参与人数超过 1 万人

次。 这些讲座不仅提高了公众的健康意

识，也帮助他们掌握了科学的健康知识。

4、社区科普活动：市场信息报科普

周刊深入社区， 开展了多种形式的科普

活动。 例如，在广州市天河区，我们与当

地社区服务中心合作，举办了“科学就在

你身边”系列活动，内容包括趣味科学实

验、科普知识讲座、科学游戏等 ，共举办

了 30 场活动，参与人数达到 1 万人次。这

些活动不仅丰富了社区居民的文化生

活，也提高了他们的科学素养。

5、推动区域科普发展：市场信息报

科普周刊与各地科技局建立了紧密的合

作关系，共同推动区域科普工作。 例如，

在江苏和湖南省， 我们与当地科技局合

作，开展了“科技改变生活”系列活动，内

容涵盖科技展览、 科普讲座、 科技体验

等。 全年共举办了 20 场活动， 覆盖了全

市各个社区和学校， 参与人数超过 2 万

人次。 这些活动不仅增强了市民的科技

意识，也推动了区域科技创新的发展。

在市场信息报成立 40 周年的重要

时刻，我们满怀喜悦与自豪 ，回顾过去，

展望未来。 市场信息报科普周刊栏目在

科普推广方面取得的成就， 不仅是对我

们工作的肯定，更是对未来的鞭策，我们

将继续以高度的社会责任感，不断创新，

锐意进取， 为社会的科学进步贡献我们

的力量。

（李民）
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热烈庆祝市场信息报创刊 40 周年

2023 年 12 月 6 日 ， 市场信息报

社就讲好山西品牌故事 、 服务乡村

振兴等课题在山西南绍北代酒业有

限公司调研座谈 。 并达成多个合作

意向。

市场信息报社副社长、 副总编辑

（主持工作）薛庆红对山西南绍北代酒

业有限公司董事长段永山以农特产品

小米作为公司服务乡村振兴的攻坚

点、突破点高度赞同。

薛庆红强调，讲好山西品牌故事，

服务民营企业， 助力乡村振兴是媒体

义不容辞的责任。 他表示，报社将充分

发挥全国网络渠道优势及平媒、网媒、

新媒体等传播矩阵优势， 推进双方深

度融合， 全力支持南绍北代品牌的全

国推广。

阳曲小米 ， 全国农产品地理标

志。 据了解，近年来，山西省太原市阳

曲县依托气候地理等优势 ， 确定了

“小米挂帅 ”的发展思路 ，将小米产业

作为脱贫攻坚和乡村振兴的重要农

业产业之一。

如何增加七万余亩阳曲小米的附

加值？ 山西南绍北代酒业有限公司选

择以小米、党参等本土农特产品、道地

药材为原料做“中华露酒 ”，服务“三

农”、助力乡村振兴。

据介绍， 山西南绍北代酒业有限

公司成立于 2021 年 3 月，专注于黄酒、

露酒、配制酒的研究 、开发、生产及销

售， 总部及研发基地设立于风景秀丽

的三晋首邑———山西省阳曲县。 厂区

占 地 面 积 89652.8 平 方 米 ， 厂 房 共

9902.8 平方米，员工食堂、宿舍等配套

设施 1500 平方米。公司现有员工 30 多

人及多名技术骨干 ， 研发实力雄厚 ，

是山西“专精特新 ”品牌战略的积极

践行者， 国家乡村振兴战略的积极拥

护者、 参与者。 公司与黄酒酿造国家

重点实验室、 国内知名的农业科技公

司、 南方黄酒的龙头企业、 市场专业

的酒类电商平台、 产业互联网平台等

单位建有合作和联系。

公司立足中华本草露酒，以“中华

露酒再回现代中国”为使命，注册商标

“南绍”，产品覆盖新生代、新女性、商

务、政务四大人群，战略目标———打造

“中华小米露酒酒第一品牌。 ”

目前，该公司实施的南绍北代“万

亩小米基地、5000 吨露酒精深加工”项

目位于山西太忻一体化经济区太原市

阳曲县黄寨镇城晋驿村大运路西。 具

体为建设万亩有机小米数字化基地、

5000 吨露酒精酿生产基地及配套设

施、 露酒文化博物馆及数字小米展示中

心、研发检测中心、智能化现代物流储运

中心等工程。 项目将以智能化工艺与传

统手工酿造相结合的模式， 严格按照药

企车间建设标准，打造工艺新赋能、装备

新赋能、 绿色生态赋能的露酒文化与工

业旅游基地。

项目分二期建设 ， 其中一期工程

( 2022 . 8-2023 . 8 )工期 12 个月 ， 概 算 投

资 2500 万 元 建 设 规 模 为 年 产 5000 吨

有 机 小 米 露 酒 ; 一 期 工 程 建 设 内 容 :

2400 平米黄酒《露酒 )精酿车间改建工

程已完成，新建 1000 平米仓储车间已

完成 ， 目前正在进行内装修阶段 ， 生

产设备订购中 。 产品研发工作由江南

大学国家黄酒工程技术中心研发 ，初

步计划上市的 3 个主力单品 (宫 、商 、

羽》 己完成实验室研发测试及市场小

试 ， 即将进入市场中试阶段 。 线上版

产品《年轻人版 :角、徽 )已秀托西安一

家米酒企业试生产 ， 目前已在成都重

庆市场上线测试 。

与此同时， 公司还与国内权威食品

酿造科研机构———江南大学国家黄酒工

程技术研究中心形成战略合作， 高品质

打造小米精深加工产业体系。 聚焦小米

精深加工产业产学研， 突出全产业链开

发和标准化、数字化、溯源化质量体系建

设，以拳头产品小米黄酒为内核，浸提药

食同源的优质中药材，打造集功能性、保

健性、时尚性于一体的中华露酒，并带动

相关行业上下游产业的发展。 最终建成

山西一流的小米产业链精深加工产业园

区和领军龙头企业， 引领山西小米产业

集群高质量发展。

在这背后， 是南绍北代各类优秀人

才团队的支撑。 据了解，公司运营团队品

牌策划、市场营销经验丰富，曾成功策划

运营“极草 5X”、“广誉远”营销模式驰名

全国。 按照南绍北代企业发展规划，预计

2024-2026 年， 公司可实现销售收入 0.3

亿元、1 亿元、3 亿元； 实现净利润 600 万

元、2000 万元、6000 万元。

目前 ，南绍北代品牌营销 2024 年

度布阵已基本完成， 并在北京建立全

国品牌及营销中心， 未来将以“京津

冀 ” 为北方主战场，“粤港澳大湾区”为

南方主战场。

“南绍北代” 全国发展布局与报社

“纵贯南北、横跨东西”的全国网络渠道

相辅相成，基于此，双方达成多个深度合

作意向，并一致表示要尽快落地实施。 报

社将集合全国力量， 全力宣推“南绍北

代”中国小米露酒第一品牌。

（张晋龙 文 / 图）

讲好南绍北代品牌故事 服务乡村振兴

———市场信息报社与山西南绍北代酒业有限公司达成多个合作意向

战略合作签约仪式。
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