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产业观察

随着中国经济高质量发展稳步推进，中国企业加快全球布局的脚步，民营企业在其中扮演了重要角色。

在中国，民营经济贡献 50%以上的税收、60%以上的国内生产总值（GDP），在企业总量中的占比超过 90%。 数量庞大、灵活性

高的中国民营企业在“出海”过程中坚持通过创新开拓市场，携手合作共谋发展机遇，不仅促进自身更大发展，而且为海外市场乃

至全球产业链供应链提供更多选择和发展动力。

中国民营企业加速“出海”谋共赢

创新驱动

加速“出海”布局全球

安徽合肥， 保隆科技股份有限公司

的数字化生产车间，一个个空气悬架控

制器、空气弹簧总成从自动化产线上有

序下线。

匈牙利布达佩斯， 保隆科技欧洲研

发制造中心一片繁忙。 园区正在规划二

期厂房， 用于空气悬架的制造生产。 如

今， 保隆科技已在海外设立 9 个生产园

区、19 家工厂、11 个研发中心、20 余个销

售分支机构，辐射亚洲、欧洲和北美。“布

局跨国跨地域‘研产销’ 全球化市场势

在必行。 ”保隆科技董事长张祖秋说，

企业将充分利用海外优质资源， 与国

内形成协同联动， 助力产品的研发和

生产升级。

在位于泰国罗勇府的泰中罗勇工

业园车间内，机器轰鸣，数控设备满负

荷运转，十几个工业机器人翻转着机械

臂作业。 邻近的车轮涂装车间内，轮毂

半成品“乘坐”物流辊道缓缓降落，进入

预处理工序。 走进新泰车轮制造有限公

司生产车间，工厂的自动化、数字化、智

能化气息扑面而来。 这家企业是总部位

于河北的立中车轮集团 2010 年在泰国

投资成立的子公司，专注研发、制造高

端轻量化铝合金车轮和铸造铝合金材

料， 已成为集团重要海外生产基地，为

东南亚、欧洲、美洲等市场提供更方便、

快捷的服务。

作为全球领先的新能源智能制造

解决方案服务商，无锡先导智能装备股

份有限公司也在加速全球化发展 。 目

前 ， 先导智能已拥有十余家海外分公

司，主要分布于欧洲、北美、东南亚等地

区。 2023 年集团海外业务占整体营收比

例大幅增长，未来海外业务占比计划提

升到 50%。

近年来，中国民营企业加快“出海”

步伐 ， 持续扩大中国制造的品牌影响

力。 中国市场分析机构艾媒咨询去年 8

月发布的报告显示，在已实施“出海”布

局的中国企业中，中、小、微企业占比分

别为 39.4%、17.5%和 13.6%， 中企全球

化布局能力持续提升。

融入当地

拓展延伸产业链条

谈及德国子公司从初创发展到当前

规模，先导智能德国子公司总经理陈初

说， 新能源行业在亚洲积累了丰富经

验，缺乏完善供应链的欧洲急需优质供

应商提供产能和技术。“当我们来到欧

洲布局并进行长期规划，当地不少企业

积极表达了合作意愿。 ”

今年 2 月， 先导智能首个欧洲物流

中心仓在德国奈拉落地并启用，凭借先

进技术及全球化服务体系，为欧洲客户

带去高效快捷的物流服务体验。 此外，

在推进当前业务的同时，先导智能位于

欧洲的子公司还对未来进一步拓展供

应链进行谋划。

当前， 面对复杂多变的国际环境，

如何克服海外布局“水土不服”、更好融

入当地产业链供应链 、 拓展市场新空

间，成为越来越多中国民营企业“踏浪

出海”思考的问题。

全球销售网络覆盖超过 70 个国家

和地区的深圳传音控股股份有限公司

这样总结“出海”经验：坚持“全球化思

维、本地化创新”的海外布局理念。

在尼日利亚拉各斯，传音公司的尼

日利亚办公室坐落于熙熙攘攘的市区。

这家专注为新兴市场提供智能终端产

品和移动互联服务的中国企业持续开

拓非洲市场，并根据当地需求进行针对

性研发，着力打造个性化、差异化产品。

2015 年， 传音和网易成立的合资公

司传易旗下流媒体平台 Boomplay 首次

亮相尼日利亚， 如今平台月活跃用户

总量超过 9400 万人。 深耕非洲音乐市

场，Boomplay 注重收录本土音乐 ，推广

当地艺术家并打造友好用户体验 。“我

们还提供离线播放功能， 以适应当地不

稳定的网络环境。 ”Boomplay 总经理蔡浩

文说。

北京大学光华管理学院副院长张

影表示，通过加强创新，整合国内外资

源，中国民营企业能在“出海”的竞争与

合作中获得更大成长空间。 同时，企业

既要“走出去”， 也要“走进去”“走上

去”，将竞争优势向产业链高端延伸，在

推动供应链全球化与本土化经营结合

中找到新机遇。

合作共赢

贡献经济增长动力

“中企为当地提供更多就业机会，带

来新技术。 ”尼日利亚阿布贾大学国际

关系问题专家谢里夫·加利表示， 中企

带来基础设施 、信息技术 、土木工程等

领域的新技术，帮助本地员工掌握更多

专业技能。

以传音为例，目前该公司在非洲的

本地员工占比超过 90%， 许多本地员工

在产研、采购 、销售各个环节发挥重要

作用。

在尼日利亚等地走访可以发现 ，

Boomplay 为当地用户提供多元化服务，

并与当地电信公司合作打造定制流量

套餐和会员订阅服务，为非洲听众提供

“负担得起的流媒体服务”，大大增加了

用户可及性。

事实证明，在“走出去 ”过程中，中

国民营企业不仅建设广泛的销售和服

务网络，带去优质商品和服务 ，还通过

加速投资设厂为当地提供就业岗位、培

养行业人才，与当地实现共赢发展。

匈牙利外交部长西雅尔多曾表示，

保隆科技在匈牙利设立的研发制造中

心园区将促进匈牙利汽车产业的创新

发展，为匈牙利乃至欧洲汽车产业注入

新的活力。

陈初谈到先导智能德国子公司与

当地合作共赢时说，先导智能对欧洲的

布局既满足企业自身供应链全球化的

需要，也反过来带动供应链上当地企业

的发展，满足海外变化和需求而形成的

供应链更加坚韧。

“中国民营企业正在塑造和延伸全

球产业链价值链，通过共建‘一带一路’

倡议等为世界经济发展提供动力。 ”加

利表示，中国民营企业在非洲的经营和

发展对当地具有借鉴意义，为推动非洲

发展作出贡献。

（于佳欣 王嘉伟 田颖）

新媒体时代健康传播的机遇挑战与治理路径

———评《新媒体健康传播道德失范现象研究》

□ 燕 娟

健康是人类永恒的追求，健康传播作

为守护公众健康的重要手段， 新媒体的

兴起为其开拓了广阔的发展空间， 同时

也带来诸多前所未有的道德挑战。 由赵

金萍、 胡洁著， 河北人民出版社出版的

《新媒体健康传播道德失范现象研究》一

书直面新媒体健康传播的现实困境 ，以

清晰的结构和深刻的洞察， 呈现了一幅

新媒体健康传播道德失范现象的全景

图， 同时也为健康传播的未来发展指明

了方向。

一、机遇：新媒体对健康传播的多维

赋能

该书就新媒体对健康传播的积极影

响给予了充分肯定。 首先，新媒体打破了

传统健康传播中信息来源的限制， 不仅

医疗专家和机构，普通公众、患者 、非政

府组织等均可成为健康信息的提供者和

传播者， 由此造就了多元化的健康传播

主体格局。 其次，新媒体提供了相较传统

媒体更为丰富的传播工具和平台， 从文

字、图片到视频、直播，健康传播的形式

更加多样， 也更好地满足了不同受众的

需求。 第三，新媒体的互动性使得健康信

息的供受双方可以实时反馈，双向交流，

有效促进了知识的共享与普及。 第四，新

媒体平台的数据分析功能使得健康传播

可以更精准地定位目标受众， 从而提高

传播的针对性和效率。 第五，新媒体的即

时性和广泛覆盖能力使得健康信息能够

快速触达目标受众， 而且传播成本相对

较低， 这种高效性在应对突发公共卫生

事件时尤为突出。

二、挑战：道德失范现象的多维解析

新媒体在为健康传播多维赋能的同

时， 一系列的道德失范现象也为健康传

播带来诸多挑战。

首先，新媒体健康传播技术的蓬勃发

展促进了主体的泛化和信息的爆炸式增

长，加之权威、专业的信息筛选和审核机

制的缺位， 使得健康信息的质量参差不

齐，公众难以分辨真伪，也拉低了对健康

传播的信任度。 第二，新媒体环境下，呈

指数式增长的健康信息搅扰了公众的信

息环境， 让他们对信息甄别感到力不从

心， 也导致真正有价值的健康知识获取

变得困难重重， 健康信息的传播效果大

打折扣。 第三，智能算法推荐让人们在惬

意的信息茧房中流连忘返， 却鲜少意识

到自己的信息获取渠道正变得越来越狭

窄，离更加多元、全面的健康信息也越来

越远。 第四，新媒体的开放性和匿名性使

得一些不实、 夸大甚至虚假的健康信息

得以滋生和传播， 这些伪健康信息往往

披着科学的外衣， 传播健康谣言和偏颇

健康观念，不仅误导公众的健康认知，也

会对公众的健康权和隐私权等带来直接

或间接的危害。 第五，新媒体环境下商业

元素对健康传播的侵蚀现象日益严重，

一些健康传播平台或媒体为了追求商业

利益，将健康信息与商品销售捆绑提供，

使得健康传播越来越功利化， 甚至出现

“魏则西生物免疫疗法”“丁香园系列账

号被禁言”等诸多乱象。 此外，在娱乐至

死理念的冲击下， 一些新媒体平台为了

吸引眼球和流量， 过度追求娱乐性 ，低

俗、庸俗、媚俗的“三俗”元素不仅削弱了

健康传播的科学性和严肃性， 还会误导

公众的健康观。

三、治理 ：系统性治理路径的多维

构建

在现象分析的基础上， 该书进一步

运用社会学、伦理学以及传播学理论，从

宏观、 中观和微观三个层面对这些道德

失范现象的成因进行了跨学科的批判性

分析， 进而层层递进地阐明了其对健康

传播真善美本性、 公众基本健康权益以

及社会良性秩序等的危害。 治理新媒体

健康传播道德失范现象， 对于维护健康

传播的公信力、 有效性以及社会的和谐

稳定至关重要。 为此，该书有针对性地提

出了极具可操作性的多维治理框架。

作者强调了综合治理的重要性 ，主

张通过多层次策略的协同， 实现健康传

播生态的整体优化。 第一，制度与法律约

束路径强调以刚性的法律促进对健康传

播道德失范行为的规制， 包括制定和完

善专门针对新媒体健康传播的法律法

规，加强分层监管和信息审核，鼓励公众

参与监督，确保健康信息的真实性、准确

性和合法性。 第二，道德培养与自律强化

路径侧重于提升健康传播者的责任感和

道德意识，通过教育、培训和行业自律 ，

鼓励传播者自觉遵循道德规范， 筛选和

传播科学、 准确的健康信息， 同时对违

反道德规范的行为进行他律评价和纠

正。 第三， 专业引领与权威建设路径鼓

励主流媒体和权威健康教育机构发挥核

心作用， 提供可靠的健康信息源和专业

的健康指导， 引导公众形成正确的健康

观念和采取恰当的健康行动， 同时通过

培养跨学科的健康传播人才， 加强行业

内部的专业支持和后备力量建设。 素养

提升与能力培育路径聚焦于提高大众的

健康及媒介素养 ， 通过教育和培训 ，让

传播者能够更加有效地使用媒介资源，

同时让受众更好地辨别和理解健康信

息，从而提高整个社会的健康传播水平。

当然， 新媒体健康传播道德失范的治理

并非一蹴而就， 在这个长期且复杂的过

程中， 我们不仅要关注治理手段的有效

性，更要关注其可持续性，只有建立起长

效的治理机制， 才能确保新媒体健康传

播的健康发展。

综上，《新媒体健康传播道德失范现

象研究》一书通过对健康传播机遇、挑战

和治理路径的探寻， 为推动新媒体健康

传播的健康、 有序发展贡献了智慧和力

量，同时也彰显了学术研究的问题引领、

思想深度与实践关怀。 未来，还有待学界

继续深化该方面的研究和探索， 共同驱

动新媒体康传播的深度发展。

（作者单位： 山西医科大学人文社会

科学学院）


