
云南野生菌大量上市

6 月 17

日， 一名采购

商（右）在位于

昆明的云南木

水花野生菌交

易市场采购野

生菌。

随 着 雨 季

到来， 云南的

野生菌迎来盛

产期。 各种野

生菌纷纷亮相

云南各大野生

菌 交 易 市 场 ，

吸引众多市民

和采购商前来

购买。

陈欣波 摄

经历了多年的竞争与发展，今年“618”各平台大多返璞归真，通过取消预售、简化玩

法、主打低价、加强服务和体验来为消费者让利，这场年中大促呈现出大众消费理念更

趋理性、以旧换新激发消费活力等新特点。
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新闻·视点

今年“

618

”呈理性消费新特点

权威发布

两部门：

超千家“小巨人”企业

将获财政奖补支持

据财政部消息，财政部、工业和信息化部将

通过中央财政资金进一步支持专精特新中小企

业高质量发展，2024 年首批先支持 1000 多家专

精特新“小巨人”企业。

两部门日前印发的通知明确，2024 年至

2026 年，聚焦重点产业链、工业“六基”及战略

性新兴产业、未来产业领域，通过财政综合奖

补方式，分三批次重点支持“小巨人”企业高质

量发展。 2024 年首批先支持 1000 多家“小巨

人”企业，以后年度根据实施情况进一步扩大

支持范围。

据了解， 中央财政资金将支持重点领域的

“小巨人”企业打造新动能、攻坚新技术、开发

新产品、强化产业链配套能力，同时支持地方

加大对专精特新中小企业培育赋能。 奖补标准

方面，新一轮专精特新中小企业奖补政策拟沿

用此前奖补标准，即按照每家企业连续支持三

年， 每家企业合计 600 万元测算对地方的奖补

数额。 （申铖 韩佳诺）

中国人民银行：

为经济持续回升向好

提供金融支持

据中国人民银行官网消息， 中国人民银行

行长潘功胜在第十五届陆家嘴论坛上的发表主

题演讲时表示，中国货币政策的立场是支持性

的，为经济持续回升向好提供金融支持。

潘功胜介绍， 今年以来， 全球通胀高位降

温，但仍有较强的粘性。 欧央行等一些央行已

经开始降息，一些央行还在观察，预期今年晚

些时候可能也会降息，但总体上还保持着高利

率、限制性的货币政策立场。

潘功胜强调，在货币政策的总量上，中国人

民银行综合运用多种货币政策工具，包括下调

存款准备金率、降低政策利率、带动贷款市场

报价利率等金融市场利率下行等，为经济高质

量发展营造良好的货币金融环境。

5 月末，社会融资规模同比增长 8.4%，M2

同比增长 7%，均高于名义 GDP 增速。 5 月份新

发放贷款利率为 3.67%，处于较低水平。

（罗知之）

农业农村部：

全国“三夏”

小麦机收任务基本完成

据农业农村部消息，当前，全国夏粮小麦收

获进度已达 96%，“三夏”小麦机收任务基本完

成。 今年夏粮收获呈现机具供给足、 服务保障

强、收获进度快、机收损失低四个特点。

夏粮产量占全年粮食产量的 1/5 以上，冬

小麦是主要的夏粮作物， 播种面积保持在 3.3

亿亩以上。 每年进入小满节气， 小麦主产区由

南至北陆续进入收获高峰。 今年全国大规模小

麦机收自 5 月下旬全面展开， 截至 6 月 18 日，

西南、 黄淮海等麦收重点地区收获基本完成，

新疆、甘肃等西北地区小麦机收仍在进行。

今年各地共计投入联合收割机 60 多万台，

随小麦梯次成熟， 引导跨区作业机具自南向北

有序转移。 麦收高峰期有 9 天单日投入联合收

割机在 20 万台以上，最多达 25 万台，小麦机收

占比超过 98%。

农业农村部农业机械化管理司司长冀名峰

表示， 今年夏收更多高效低损收割机投入生产

一线，9 公斤 / 秒—10 公斤 / 秒大喂入量联合

收割机已经成为跨区作业主流机型， 进一步提

升了机收效率，基本做到成熟一片、收获一片，

没有出现“粮等机”的情况。 （李栋）

理性消费更重功能和体验

两盏灯、一台洗碗机、一台扫地

机、 一个智能升降桌、 各种厨房用

品和浴室配件……最近正在给家

中新房装修的市民郭先生细数起

他今年“618”期间的丰硕“战果 ” 。

与往年不同 ， 手机 里 将 近 20 个

订单他并非一口气购买 ， 而是在

“618” 启动以来的大半个月里一件

件添置。

随着“618”进入尾声，以往电商

大促时都要囤不少护肤品的白领林

睿奇却始终没有出手。“前年‘双

11’囤的面膜现在还没用完呢，以后

再也不囤那么多了。 ”她说，今年自

己干脆主打体验消费， 买了酒店房

券和体检套餐， 又充值了几个音视

频网站的会员。

“什么值得买”电商营销部负责

人张宇昂观察到， 从其平台数据来

看 ， 目前消费者的消费更回归自

我、 回归体验与健康， 平台热销品

并非仅限于“刚需”，更多满足自我

感受和品质体验的消费兴趣品类如

珠宝首饰、 户外运动呈现出强劲的

增长趋势。

此外，相比“低价”，消费者消费

时更注重功能性和体验升级， 比如

多效合一的复合型防晒彩妆产品、

更具科技感的护肤产品成为更多人

的选择， 主打自然健康的户外产品

如露营车、 坐躺两用折叠椅、 运动

手表、 冲锋衣等也成为畅销商品。

此外 ， 虚拟产品及服务如平台会

员、 付费网盘等产品， 以及各种到

家服务均涨势可观， 展现了消费者

由购买实物与功能， 到购买服务与

体验的需求变化。

以旧换新激发消费活力

“平台补贴、政府补贴，一台冰

箱便宜了几百块， 对我们这种有刚

需的家庭来说，真是香！ ”刚刚为自

己的五口之家换了一台双开门冰箱

的赵女士感叹。

市民杨蕊表示， 今年的以旧换

新补贴力度明显加大 ， 令她意想

不到的是，用一台闲置很久的小

型桌面加湿器以旧换新后， 自己

买扫地机器人时平台竟然直接给打

了九二折。

在北京，像杨蕊、赵女士这样在

以旧换新激励下购买新家电、 数码

设备的消费者不在少数。 京东数据

显示， 北京是全国以旧换新渗透率

最高的省份。

在国家“以旧换新”政策的号召

下， 各大电商平台都推出相关活动

和服务， 还有许多商家在以旧换新

活动中提供额外的服务， 如免费上

门评估、 拆旧换新、 送装一体等服

务。 以京东平台为例，大小家电、手

机数码、 家具、 轮胎等都可以以旧

换新。

政府、电商平台、商家的多方发

力， 有效激发了消费者的购买热

情，提升了消费者的购物体验。“什

么值得买” 平台数据显示， 数码行

业“618”以旧换新相关内容带动了

平台商品交易总额同比增长 95% ，

轮胎“以旧换新” 订单在平台汽车

消费的总交易额中占比高达 35%。

拼多多董事长陈磊不久前在其

财报电话会上也表示， 现阶段，消

费者的需求呈现出“理性、分层”的

趋势， 这要求平台在实惠的基础之

上， 需要更好地满足消费者对更高

品质商品， 以及更丰富的消费场景

的需求。

国货“翻红”集体走向前台

“‘618’期间 ，我们思圆方便面

在 京 东 超 市 成 交 额 同 比 增 长 了

126%，成交用户数增长 178%。 2023

年销售额 15 亿元，今年我们的目标

是 20 亿元 ！ ” 在 6 月 18 日京东

“618”媒体开放日的现场，河南斯美

特食品有限公司副总经理王正天不

无自豪地说道。

思圆方便面 1995 年诞生于河

南焦作的一家村办集体企业。 在山

东、山西、河南等地消费者眼中，这

家老企业生产的方便面品质不输于

大品牌，价格也颇为亲民，一款定价

1 元钱 1 包的红烧牛肉面 30 年来

只涨了两毛钱。

经过 30 多年的发展，思圆方便

面虽然已在全国多地热销， 但市场

始终集中在三四线的县城和乡镇。

王正天坦言， 对于一家村办集体企

业来说， 企业带头人和员工基本都

是土生土长的村民，在市场营销、电

商运营等方面严重缺乏专业人才，

想要进入一二线城市并不容易。

五年前， 王正天放弃了大城市

央企的工作回到村集体企业， 从基

层做起。 与京东的合作让他快速打

开了局面， 思圆不仅在产品开发和

市场开拓上更加精准， 同时借助平

台的供应链能力， 大幅降低了渠道

成本， 把售价只有 1 元钱的方便面

卖到全国。 此外，通过“良心国货翻

红”计划，思圆得到了 IP 栏目建立、

专项传播等一系列扶持， 极大地提

升了品牌形象。

近年来，“国潮风”“国货热”推

动了国货品牌的发展， 国潮产品日

益丰富， 并通过各大平台走到全行

业的聚光灯下。 数据显示，在“618”

初期，可复美、林清轩等国货美妆品

牌在天猫平台上仅一周就超过了去

年“双 11”整个周期的销售额。 海

信、TCL、小米、海尔等多个头部家

电品牌在拼多多百亿补贴“618”首

周销售额突破 10 亿元大关。

（孙奇茹）
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