
楼市热搜

MARKET��INFORMATION

2024-7-24���星期三 责任编辑 杨静利 制作 杨静利 电话：0351-�4132512

13

河北：

上半年已新筹集保障性

租赁住房

19477

套

近日， 河北省人民政府网站显示，

2024

年河北省计划筹集保障性租赁住房

2

万套

以上。 截至

6

月底， 全省已新筹集房源

19477

套。

今年以来， 河北省优化保障性租赁住

房筹集方式， 将存量商品房作为重要筹集

渠道，鼓励通过既有房屋改建、改造等方式

筹集房源， 推动企业和园区建设宿舍型保

租房。 同时加快续建项目建设进度，确保早

日交付。 对于竣工项目，尽快组织分配，让

新市民、青年人、农民工等群体享受到实实

在在的好处。

在多渠道筹集保障性租赁住房方面，石

家庄市充分利用产业园区内配套用地建设

保障性租赁住房，打造集科技研发、成果转

化、生活配套等为一体的园区。 截至目前，

该市在各产业园区内已建设保障性租赁住

房项目

24

个，共计

6458

套，有效缓解了园

区职工住房困难问题。

据悉，石家庄、廊坊、邢台三市还将发

展保障性租赁住房与人才引进工作相结

合， 把人才公寓项目纳入保障性租赁住房

规范管理，助力人才安居。

目前， 河北省共有五批

20

项保障性租

赁住房经验做法在全国推广， 为全国保障

性租赁住房发展提供了河北经验。

（据“央广网”）

贵州贵阳：

拟提高住房公积金

最高贷款额度

日前， 贵阳市住房公积金管理中心发

布关于征求 《关于阶段性提高住房公积金

最高贷款额度的通知（征求意见稿）》意见

的公告。

公告显示，贵阳拟将住房公积金最高贷

款额度提高至

80

万元。 多子女家庭可在此

基础上上浮

20

万元，即

100

万元。

缴存人家庭首次在贵安新区购买自住

住房的， 住房公积金最高贷款额度可在上

述基础上上浮

20%

， 即非多子女家庭

96

万

元、多子女家庭

120

万元。

此外，持有有效贵阳人才服务绿卡、筑

才卡（高层次人才）、省级优才卡、省级高层

次人才服务绿卡的缴存人， 最高贷款额度

提高至

150

万元。

（门庭婷）

晋华宫矿：

夯实团青队伍建设

培养优秀技能人才

近年来， 晋华宫矿团委始终把“听党

话、跟党走、干实事、促发展”作为推动团青

工作高质量发展的有力抓手，通过不断夯实

团青队伍建设，努力为团青搭建成长成才平

台， 矢志不渝的做好党的助手和后备军，为

企业高质量发展积极贡献力量。

该矿团委始终把“党旗所指就是团旗

所向”作为引领广大团青立足岗位、勇于担

当、努力奋斗的方向标。 充分发挥共青团组

织“青年大学校”作用，坚持通过三会一课、

主题团课等学习形式， 进一步夯实团青队

伍建设，增强了团组织的凝聚力和战斗力。

同时，该矿以“王海工作室”为阵地 ，青年

“五小”技术创新竞赛活动为载体，围绕矿

井智能化开采、生产技术改造、工艺革新、

质量提升、节能降耗、安全生产等方面工作

进行“一助一”技能培训 ，有效提升了青年

职工的业务技能。

（梁峥嵘 李昊瑾）
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月份七十城房价环比降幅总体收窄

房地产市场活跃度有所提升

三季度市场企稳概率提升

从环比来看，

6

月份，一线城市

新建商品住宅销售价格环比下降

0 .5%

， 降幅比

5

月份收窄

0 .2

个百

分点。 其中，北京、广州和深圳分别

下降

0 .6%

、

1 .2%

和

0 .7%

， 上海上

涨

0 .4%

。

二手房方面，

6

月份，一线城市

二手住宅销售价格环比下降

0.4%

，

降幅比

5

月份收窄

0.8

个百分点 ，

其中北京、上海今年以来首次转涨，

分别上涨

0.2%

和

0.5%

，广州、深圳

分别下降

1.5%

和

1.0%

。

“

6

月份安居客线上新房找房

热度环比上涨

20 .5%

， 同比上 涨

11 .1%

， 包括用户找房热度等先行

指标持续提升， 都预示着三季度市

场企稳的概率不断提升。 ” 张波分

析， 尤其是上海在经历了几个月二

手房“以价换量 ”之后 ，

6

月份出现

量价齐涨， 这是市场有所复苏的重

要信号。

从二线、三线城市来看，在新房

方面， 二线城市新建商品住宅销售

价格环比下降

0.7%

， 降幅与

5

月份

相同。 三线城市新建商品住宅销售

价格环比下降

0.6%

， 降幅比

5

月份

收窄

0.2

个百分点。

在二手房方面， 二线城市二手

住宅销售价格环比下降

0.9%

，降幅

比

5

月份收窄

0.1

个百分点。 三线城

市 二 手 住 宅 销 售 价 格 环 比 下 降

0.9%

，降幅与

5

月份相同。

值得关注的是 ，

6

月份 ，

70

个大

中城市中，新建商品住宅和二手住宅

销售价格环比下降城市分别有

64

个

和

66

个，均比

5

月份减少

4

个。

诸葛数据研究中心高级分析师

关荣雪表示， 总体来看，

6

月份新房

价格走势轻微改善，上涨城市个数增

加、总体降幅收窄，但底部徘徊态势

未改，价格下跌城市个数依旧占据主

要份额。

6

月份，降价走量仍是房企

主要的营销手段，价格持续以跌为主

也在预期之内。

政策效应逐渐释放

7

月

15

日， 国家统计局新闻发

言人表示，各地区各部门适应房地产

市场供求关系发生重大变化的新形

势，因城施策，积极调整优化房地产

政策，扎实做好保交房工作，支持刚

性和改善性住房需求，政策效应逐渐

释放，房地产市场活跃度有所提升。

数据显示，上半年，全国新建商

品房销售面积、销售额同比分别下降

19.0%

、

25.0%

，降幅比前

5

个月收窄

1.3

个百分点、

2.9

个百分点；房屋新

开工面积、房地产开发企业到位资金

降幅也有所收窄。

“从相关部门了解的情况看 ，近

几个月二手房网签面积同比也有所

增长，一线城市

6

月份成交面积环比

增长较快。 ”上述发言人表示，保障

性住房建设、“平急两用 ” 公共基础

设施建设、 城中村改造等“三大工

程”积极推进，有利于构建房地产市

场发展新模式， 也为投资扩张增添

了动力。 上半年，房地产“三大工程”

拉动房地产开发投资

0 .9

个百分点。

当然也要看到， 目前房地产相关指

标仍在下降 ， 房地产市场仍处在调

整转型过程中。

中指研究院指数事业部市场研

究总监陈文静表示，当前在“以价换

量”以及政策显效下 ，重点城市二手

房市场活跃度保持在较高水平，新房

市场活跃度亦出现一定边际改善，但

市场调整压力仍存。

展望未来，陈文静表示，短期来

看，下半年“稳市场”“去库存”政策有

望继续落地落实，随着各项举措积极

显效以及高基数效应的明显减弱，下

半年新房销售规模下行态势有望进

一步放缓，核心城市市场活跃度或将

有所修复。

张波表示，三季度是市场复苏的

关键期，政策面的持续推进有利于一

线城市保持量价齐升态势，并带动更

多热点二三线城市市场信心复苏。

（孟珂）

近日，国家统计局发布数据显示，

6

月份，

70

个大中城市中，各线城市商品住宅销售价格环

比降幅总体收窄；同比下降，其中一线城市二手住宅同比降幅收窄。

58

安居客研究院院长张波表示，从

6

月份数据来看，房地产政策对市场的效力处于释放之

中，市场情绪已呈现一定分化。

资 讯

近年来，我国大力实施健康中

国战略， 出台了一系列政策措施，

开展健康知识普及行动，取得了积

极成效。 监测显示，我国居民健康

素养水平持续增长，

2023

年我国居

民健康素养水平达到

29.70%

，比

2022

年提高

1.92

个百分点， 继续

呈现稳步提升态势。

随着政府对健身行业的支持

力度不断加强，健身品牌市场规模

持续扩大，正迎来高速发展的全新

阶段。消费者对健康生活的追求也

日益增强，健身市场的竞争愈发激

烈。 为了在众多品牌中脱颖而出，

健身品牌纷纷寻求新的公关策略，

以提升品牌知名度和美誉度。在这

一背景下，社交媒体数据挖掘技术

正逐渐成为健身品牌公关的重要

工具， 为行业发展注入了强劲动

力，引领行业进入数字化新时代。

数字化浪潮席卷全球，公共关

系专家徐娜凭借其前瞻性的行业

洞察力和专业的公关能力，研发出

“基于社交媒体挖掘的品牌声誉管

理系统”， 成功将社交媒体数据挖

掘技术应用于健身品牌公关领域，

踏上了数字化转型的征程。

据悉，社交媒体作为当今最具

影响力的信息传播平台之一，其巨

大的用户群体和丰富的用户数据

为品牌公关提供了前所未有的机

遇。“基于社交媒体挖掘的品牌声

誉管理系统”通过对社交媒体数据

的深入研究 ， 运用先进的情感分

析、话题挖掘等技术手段，精准捕

捉消费者的需求和喜好。 为健身品

牌制定了一系列有针对性的公关

策略，帮助品牌实现精准营销和品

牌推广。 该系统的核心目标是通过

数字化手段提升业务效率，进而增

强公司的综合竞争力。

徐娜指出 ， 数字化将简化执

行流程 ， 在项目落地的过程中，

项目负责人要精准识别 ， 找到需

求方并高效解决 ， 要有成果、产

出 ， 形成公司整体的数字化，实

现产品数字化、 营销数字化、运

营数字化。 她强调，“品牌必须针

对这一趋势 ，通过更细致 、具体、

有针对性的营销策略来深化消费

体验， 以满足消费者对产品以外

价值的追求。 ”，徐娜表示，数字

化转型已成为企业走向可持续发

展的关键一步 ， 数字化技术与业

务深度融合， 推动经营管理模式

转变，提升企业管控能力，促进产

品服务创新，降低风险，实现成本

效益。

徐娜在健身品牌公关领域的

数字化转型实践备受瞩目。 她不

仅利用社交媒体数据挖掘技术为

品牌公关开辟了新路径 ， 还为行

业提供了宝贵的经验借鉴 。 值得

一提的是 ， 徐娜的转型策略不仅

着眼于提升品牌竞争力， 更与可

持续发展理念紧密结合， 为企业

长远发展筑牢基石。 正如

IDC

在

《全球可持续发展

/ESG� 2023

预

测》中所述，数字化转型已成为企

业实现可持续发展目标的重要推

手，它促进了绿色创新，提高公众

关注度与企业透明度， 进而提升

企业的

ESG

表现。

如今，健身品牌公关正迈入数

字化新时代。 社交媒体数据挖掘技

术的应用为行业带来了革命性的

变革，引领品牌实现精准营销和品

牌推广。 我们有理由相信，在政策

和技术的双重推动下，健身品牌公

关将迎来更加美好的未来。

（苏碧青）

健身品牌公关迈入数字化新时代

社交媒体数据挖掘开启行业新篇章


