
微信擅用他人图片

删除作品赔偿损失

大 连 某 文 化 公 司 作 为

JHA00xxx 图片作品的著作权人，

发现青海某网络科技公司未经授

权擅自在其微信公众号文章中使

用了该图片作品， 遂委托某公证

处对青海某网络科技公司使用上

述作品的网页等平台进行数字内

容存证，并诉至法院，请求判令青

海某网络科技公司立即停止侵害

其案涉图片作品著作权的行为，

并赔 偿 经 济 损 失 及 合 理 支 出 1

万元。

法院认为，大连某文化公司系

JHA00xxx 图片作品的著作权人，

依法享有的著作权应受法律保

护。 青海某网络科技公司未经大

连某文化公司许可， 擅自在其微

信公众号使用， 属于侵害作品信

息网络传播权的行为。 后青海某

网络科技公司删除其微信公众号

上使用的案涉图片作品， 法院判

决青海某网络科技公司赔偿大连

某文化公司经济损失 1000 元，青

海某网络科技公司自动履行判决

赔偿义务， 最终达到案结事了的

效果。

青海高院知识产权审判庭副

庭长强文静介绍， 现如今人们在

微信公众号上复制、下载、截图、

分享各类信息已成为常态， 但人

们在享受网络信息便利的同时也

增大了侵权风险。 本案中，青海某

网络科技公司未经著作权人许

可， 在网上直接下载图片素材并

使用，侵犯了著作权人的著作权。

通过本案的判决，强文静提醒

图片使用人要加强版权意识，在

网络上使用他人作品时要坚持先

授权后使用原则， 尤其是在其运

营的公众号、抖音等网络平台，发

布文章、 视频涉及图片等作品时

应先进行权属审查， 经权利人许

可使用并标明作者， 切勿心存侥

幸，造成侵权后果。 若涉侵权，

则应立即删除， 以免损失进一步

扩大。

销售假冒品牌饲料

定罪获刑并处罚金

2021 年 11 月， 许某租用西宁

市城北区仁杰粮油市场某粮油经

营部。 2022 年 1 月，许某订购假冒

的“黄河畜兴”牌牛羊育肥精料补

充料包装袋及合格证标签， 委托

甘肃某公司加工假冒的“黄河畜

兴”牌牛羊育肥精料补充料 680 袋

并出售给玉树州称多县的才 某

某，销售金额 65350 元。

随后，西宁市城北区市场监督

管理局查获许某未销售的假冒

“黄河畜兴”牌牛羊育肥精料补充

料 324 袋及 890 个饲料袋皮，未销

售 侵 权 饲 料 货 值 金 额 31137.37

元。另查明，许某 2007 年曾因犯职

务侵占罪、 挪用资金罪被判处有

期徒刑十八年， 剥夺政治权利三

年， 并处没收财产 10 万元，2018

年刑满释放。

一审法院认为，被告人许某

违反商标管理法规 ， 销售明知

是假冒注册商标的“黄河畜兴”

牌牛羊育肥精料补充料 ， 已销

售金额 65350 元，未销售侵权饲

料货值金 额 31137 . 37 元 ， 犯 罪

数额较大 ， 其行为已构成销售

假冒注册商标的商品罪 。 公诉

机关指控被告人许某的罪名和事

实成立。 被告人许某刑罚执行完

毕五年内又故意犯罪 ，系累犯，应

当从重处罚 。 本案中其自愿认罪

认罚 、积极赔偿被害人经济损失、

主动缴纳部分罚金 、 足额缴纳罚

款 ， 认罪悔罪 ， 可以酌情从轻处

罚 。 遂以销售假冒注册商标的商

品罪判处被告人许某有期徒刑六

个月，并处罚金 5 万元。

许某不服，提起上诉。 二审法院

经审理后维持相应刑罚， 同时认为

一审对许某并处罚金时未将已缴纳

的行政罚款折抵相应罚金不当 ，予

以纠正。

未经许可制假售假

情节严重获刑三年

2019 年年底至 2021 年 6 月，王

某某未经“立白”“汰渍”“碧浪”“奇

强”“蓝月亮”“白猫” 等商标注册人

许可，购买制作洗衣粉 、洗洁精 、洗

衣液的原材料、包装、商标标签及制

作设备等， 承租海东市平安区小峡

镇某村的房屋，用于生产、存放假冒

各品牌洗衣粉 、洗洁精 、洗衣液 ，使

用车辆进行销售 ， 非法经营数额

208028 元。 截至案发，公安机关查获

的洗衣粉、洗洁精、洗衣液按实际销

售价格计人民币 2000.70 元，经注册

商标所属企业鉴定， 均为假冒侵权

产品。

法院认为， 被告人王某某未经

商标注册人许可， 假冒两种以上注

册商标，非法经营数额达 208028 元，

情节特别严重， 其行为已构成假冒

注册商标罪，遂判处有期徒刑三年，

并处罚金 11 万元。

（徐鹏）

创新是引领发展的第一动力，保护知识产权就是保护创新。 近日，青海省高级人民法院

发布 5 起知识产权司法保护典型案例，《法治日报》记者对相关案例进行梳理，以期通过以案

释法，规范和指导大家的日常行为，明确知识产权保护的司法界限，在全社会营造保护知识产

权的浓厚氛围。

以案释法

婚介服务未达目的

兼顾公平部分退费

2021

年

7

月， 家住新疆维吾尔自治区乌鲁

木齐市天山区的秦某向某婚介机构支付

1000

元

服务费，该机构承诺为秦某提供婚介服务，直至

他找到合适的伴侣。 此后，某婚介机构为秦某介

绍了

3

个恋爱对象，但均因女方觉得不合适而没

有继续交往。

今年

2

月， 某婚介机构要求秦某支付

2000

元服务费，声称会提供更好的恋爱对象。 秦某交

费后， 某婚介机构又为他推荐了

2

个恋爱对象，

可还是没能成功“牵手”。 鉴于此，某婚介机构要

求秦某续费

6000

元，否则拒绝提供后续服务。 气

愤之下， 秦某将某婚介机构诉至天山区人民法

院，要求退还服务费

3000

元。

庭审中，秦某认为，作为充值会员，他应享有

某婚介机构推出的“终身服务”， 不该屡次被收

费；此外，某婚介机构推荐的恋爱对象年龄跨度

大，有可能是“婚托”。某婚介机构辩称，秦某最初

支付的

1000

元是注册登记费， 他签字的登记表

背面印有《收费标准协议书》， 载明注册登记费

999

元，后期服务费按照服务年限收取

(1

年期收

费

3999

元，

2

年期收费

5999

元

)

， 秦某享受了婚

介服务却未付清相关费用，而婚介机构向其出具

的收据载明“提供服务概不退款”，因此不应退还

服务费。

法院认为，从秦某出示的登记表看出，其与

背面的《收费标准协议书》属两个内容，在登记表

上签字不代表认可收费标准，且登记表和《收费

标准协议书》上某婚介机构人员签名不同，更能

确认合同订立存在瑕疵。 对于收据所载“提供服

务概不退款”， 明显系该婚介机构为逃避法律义

务、减轻自身责任而制定的“霸王条款”，属于无

效内容。 所以，某婚介机构存在一定过错。

关于秦某提出的“婚托”问题，由于秦某未能

举证证明， 故其不认可婚介服务的理由不成立。

最终，双方当事人达成和解，某婚介机构退还秦

某

1000

元。 （潘从武）

宠物狗撞倒电动车

各有过错调解结案

2023 年 8 月的一个凌晨， 吴某驾驶的电动

车与李某的拉布拉多宠物狗发生碰撞，致使吴某

倒地受伤，李某的宠物狗死亡。交警部门认定：事

发时狗主人李某因未牵绳遛狗，在本次事故中承

担 70%的主要责任；吴某驾驶电动车未遵守交通

安全规定，承担 30%的次要责任。

事发后，吴某经医院诊断为左膝内外侧副韧

带损伤，为此支出医疗费 4000 余元。 后经司法鉴

定，本次事故导致吴某耽误工期为 90 日，护理期

为 60 日。 吴某诉至吉林省延吉市人民法院，要求

李某支付医药费、护理费、误工费等各项费用共

3 万余元。

法院受案后，被告李某称本次事故发生于深

夜，街上人迹罕至，他才放开了狗的绳子，没想到

会发生事故。 李某表示自己养了 7 年的宠物狗不

幸死亡，对自己情感上有巨大打击，且原告主张

的数额较高，无力支付赔偿。

办案法官对李某进行劝解宽慰，并向其释法

说理， 告知其作为宠物犬的饲养人和管理人，就

要承担起相应的责任。 在本次事件中，根据法律

规定应该对吴某的合理损失承担赔偿责任。 经过

十几天的沟通，李某表示愿意赔偿，双方达成和

解协议， 李某一次性向原告支付赔偿款 1 万元，

该案以调解的方式圆满结案。

经办法官表示，从法律的意义上来说，宠物

狗主人对宠物狗具有法律意义上的财产权利，车

辆与宠物狗在道路上发生碰撞， 造成宠物狗伤

亡，致使财产权利人财产受损，有权要求赔偿。根

据交通安全法规定，机动车发生交通事故造成人

身伤亡、财产损失的，应予以赔偿。 民法典亦规

定， 行为人因过错侵害他人民事权益造成损害

的，应当承担侵权责任。

本案中，吴某驾驶车辆时撞伤宠物狗造成李

某财产损失， 也应当承担一部分侵权赔偿责任，

宠物狗主人李某也可以向吴某提起诉讼或反诉，

要求其赔偿宠物狗死亡的合理财产损害损失。 为

减少当事人诉累， 法院综合考虑双方的合理损

失，最终调解结案。 （刘中全）
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加强知识产权保护

服务创新驱动发展

中国纸浆市场：稳扎稳打重塑产业格局

2024 年上海纸浆周年会以

“重回平稳增长”为主题，吸引了

业界的广泛关注。 此次盛会不仅

汇聚了超过 700 名行业精英的

智慧，更深入探讨了中国纸浆市

场在全球市场变动中的稳健前

行之道，以及如何重塑全球产业

格局。

一、中国引擎，激发全球市

场活力

2023 年，全球经济面临重重

挑战 ， 纸及纸板产量创下 2009

年以来的最低记录。 然而，在这

样的背景下，商品浆的产量却同

比增加了 31% ， 达到了 1600 万

吨的规模，其中中国纸浆的进口

量同比增加了 540 万吨。 中国作

为全球浆纸市场的驱动力量，其

地位日益凸显。 本报记者有幸采

访了中华全国工商业联合会常

务理事毕慧女士。 毕慧指出，尽

管原材料成本通胀问题严峻，但

中国纸浆市场仍然展现出了巨

大的增长潜力。

二、市场动态：挑战与机遇

并存

当前，商品浆市场呈现出积

极的发展态势，但新产能的大规

模投放和季节性需求变化等挑

战也不容忽视。 如何在保持增长

的同时有效应对市场波动，成为

行业发展的关键。 毕慧深刻洞察

到：亚洲特别是中国市场仍处于

快速发展阶段，其市场趋势受多

重因素影响，远比成熟市场复杂

多变。 政策的快速调整与行业的

动态博弈使得市场波动性增大。

毕慧分享道：“以客户为核心，深

入分析客户生产销售动向，紧密

跟踪市场变化，加之拥有一支高

效协作的团队，这些是她应对挑

战、把握机遇的核心要领。 ”

三、产业变革：中国纸浆业

走向世界舞台

中国造纸产量的持续攀升

和出口量的不断增长，标志着中

国已成为全球造纸业的中心。 这

不仅体现在产量和出口量的增

长上，更在于中国造纸企业在技

术创新、绿色环保和供应链管理

等方面的全面提升。 中国造纸业

正逐步从“制造大国”向“制造强

国”转变，对全球浆纸产业格局

产生了深远的影响。

四、强者恒强：竞争格局与

行业变革

随着产业集中度的提升和

浆纸一体化程度的加深 ， 中国

造纸行 业 内 部 竞 争 格 局 日 益 清

晰 。 那些能够持续创新 、 优化管

理并有效应对市场波动的企业将

获得更多发展机遇 。 同时， 企业

也需要关注长期战略规划 ， 通过

技术革新 、 产品升级和市场拓展

构建更加稳固的竞争优势 。 毕慧

期待造纸行业的数字化转型 ，通

过创新理念与数字化工具 ， 大幅

提升团队效率与市场响应速度 。

她认为数字化不仅能够优化内部

管理，更能在客户服务、市场分析

等领域开创新局 ， 为企业的可持

续发展铺设数字高速公路。

五、结语

在全球纸浆市场步入平稳增

长的新常态下，中国正以实际行动

书写着行业新篇章。 毕慧女士的观

点与实践，无疑为中国乃至全球纸

浆行业提供了宝贵启示：在不确定

性中寻找确定性， 以客户为核心，

强化团队建设， 拥抱数字化转型，

是行业乘风破浪、持续向前的关键

所在。 中国纸浆市场的发展路径，

正为全球造纸业树立了一个兼顾

稳健与创新的典范，引领行业向着

更加绿色 、 高效 、可持续的未来

进发。

（张诗悦）


