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上门代厨每周接
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多单，收纳整理师月入万元———

家政新职业拓展就业新空间

近期，人力资源和社会保障部发布公告，公示了

19

个新职业信息。 满足人民群众对美好生

活的向往， 服务业成为新职业和新工种集中产生的一个领域。 随着服务需求的增长和升级，家

政、餐饮等传统服务业不断创新求变，朝着细分化、专业化方向发展，各种新职业持续涌现，并且

吸引年轻群体、高学历人才加入。

上门代厨作为城市新兴的服务

业态， 满足了不少工作忙碌的市民

“在家吃饭”的需求，解决了部分人

群因时间、 技能等原因无法自己烹

饪的问题。

孙晓英在北京某家政服务公司

做上门代厨已一年有余。 她告诉笔

者， 家政公司会根据客户的具体需

求，指派经验丰富的厨师，确保他们

能够根据客户的口味偏好进行烹

饪，并保证饭菜的品质。“我是四川

人，烧得一手好菜，近来约单不断，

每周能达到

20

多单。 ”

曾下单上门代厨的王先生表

示，与外卖相比，上门代厨能够提供

更加健康新鲜的食品。“不仅可以享

受到更卫生、更有营养的餐点，而且

在自家的厨房现场制作美食， 也让

家庭成员感到更加亲近和温馨，很

受孩子喜欢。 ”王先生说。

目前， 上门代厨的收费标准不

尽相同。 有的服务会包括根据个人

口味定制菜品， 并可能包含清理厨

房灶台和餐后洗碗的服务， 这些服

务的费用需要另外计算。

随着“懒人经济”的兴起，家政

服务中出现了收纳整理这一新工

种。 收纳整理师通过专业的技能，帮

助客户整理家居空间， 提高生活品

质。
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岁的小贤在北京一家家政公

司当收纳整理师已经两年多。

“收纳工作主要以年轻客户群

体多一些， 有些是固定一个月整理

一次，有些则打电话即时预约。 ”小

贤告诉笔者， 整理收纳师的工作内

容并不是单纯的整理齐整， 而是有

一套自己的流程。 在上门进行正式

整理前， 首先会根据客户家的情况

给出上门诊断报价和收纳空间的合

理规划，而后约定时间上门整理。

小贤表示， 整理收纳工作量很

大，从清空、分类到排列、调整需要

大量细致工作。 在整理后要和客户

进行交接和分享， 告诉客户如何进

行科学收纳和拿取。“我们这个职业

不单单是整理家居环境，也是在‘整

理’客户的心情，原本杂乱无章的房

间变得井井有条，客户满意高兴，自

己也有成就感。 ”

据了解， 北京目前整理收纳师

的月收入在

1

万元左右， 部分甚至

更高。 小贤希望这一行业能够尽快

建立服务标准， 同时她期待自己学

习更专业的收纳知识， 让业务能力

更上一层楼。

这些新职业正在吸引年轻群体

和高学历人才加入。 据麦可思研究

院近期发布的研究报告，

2023

届大

学毕业生就业选择的多个热门新

职业，在薪资、工作与专业相关度、

就业满意度三方面 ，均超全国平均

水平。

中国人事科学研究院研究员范

巍认为，新职业有了正式定义，说明

其已具备了一定的从业规模， 也意

味着可能存在较好的发展前景 ，是

适应经济社会发展需求而出现的，

代表了新的就业增长点。“加强对新

职业的职业规范、评价体系、行业培

训的建设， 将为劳动者拓展新的更

高质量的职业发展空间， 有利于缓

解结构性就业矛盾。 ”范巍说。

人社部职业能力建设司相关负

责人表示，新职业“入典”，不仅丰富

了国家劳动力和就业统计分析的样

本， 使国家职业分类体系更加科学

完善，更指明了就业市场的趋势，对

于政府相关产业发展政策制定，职

业教育培训，用工单位岗位设置、员

工培训， 个人未来就业创业方向等

都有重要的参考意义。 （刘兵）

青海：

多渠道支持脱贫群众

就业增收

据青海省农业农村厅消息，目前，青海省

脱贫人口（含监测对象）务工规模达到

20.94

万人， 完成国家下达年度目标任务的

117%

，

省定目标任务的

104.7%

。 易地搬迁脱贫人口

务工就业

5.08

万人，完成目标任务的

118%

。

今年以来，青海紧盯脱贫人口就业“六个

一批” 举措落实， 脱贫人口就业规模持续扩

大、 就业收入持续增长、 就业稳定性持续增

强。 上半年，全省脱贫人口务工就业平均时长

118

天，平均月工资收入

2203.6

元，较上年同

期实现“双增长”。

青海多举措支持就业帮扶车间发展壮

大，按规定落实相关优惠政策，保持农牧区劳

动力就地就近就业岗位。 截至目前，全省

753

家就业帮扶车间（工坊）吸纳就业

2.2

万人，

其中脱贫人口

6621

人。

同时， 鼓励优先带动脱贫群众和监测帮

扶对象、 易地搬迁人口和农村低收入人口参

与以工代赈项目建设。 目前，青海认定的第一

批

92

名省级乡村工匠和乡村工匠名师，辐射

带动

4075

名农牧民创业就业， 其中脱贫人口

874

人。

此外，青海培育壮大具有民族、地域、产

业特色的“青海拉面”“柴达木枸杞采摘”劳务

品牌，大力推进农旅融合发展和家政服务“一

示范、多领跑”三年行动，提高脱贫群众就业

的质量和务工收入。

（邢生祥）

太原市大北门西社区：

暖心慰问润军营

浓浓情谊暖军心

市场信息报讯 在建军

97

周年即将来临

之际， 山西省太原市大北门西社区联合驻地

单位融通农业发展（太原）基地管理有限责任

公司走进山西省武警部队，开展“暖心慰问润

军营， 浓浓情谊暖军心”“八一” 慰问演出活

动，为坚守岗位、保卫国家的人民子弟兵送上

了一份送上精彩纷呈的文化大餐， 并致以节

日问候和美好祝福。

7

月

30

日

19

时

30

许， 军总礼堂里座无

虚席，慰问演出在充满青春活力的舞蹈《舞动

青春》中拉开序幕；《小白杨》熟悉的旋律一响

起，就赢得广大官兵的欢呼与掌声，唱出了新

一代中国军人的不屈不挠和使命担当； 对口

快板《军民鱼水情》取材于基层部队，兵言兵

语轻松幽默，既有笑点，又有泪点，赢得现场

阵阵掌声……

在一个多小时的演出中，共表演节目

11

个， 既丰富了居民群众的精神文化生活，激

发了居民群众的爱国拥军热情，也营造了军

爱民、民拥军、军民团结一家亲的良好氛围。

下一步，大北门西社区将持续组织开展丰富

多彩的文明实践活动 ，传承红色基因，弘扬

光荣传统 ，共创军地共建 、军民团结发展的

新局面。

（刘洪）

7

月

30

日， 中行吕梁市分行

组织开展“八一”建军节走访慰问

活动，吕梁市分行副行长、党委委

员张丽兵，孝义支行行长、党总支

书记周志敏一同前往孝义市消防

救援大队，向长期奋战在救援和消

防工作一线的全体消防指战员进

行了亲切慰问并送去节日祝福。

慰问结束后，张丽兵与孝义市

消防救援大队教导员进行座谈，介

绍了中国银行吕梁市分行近年来

支持地方经济建设有关情况；对消

防指战员默默守护和无私付出表

表达由衷的敬佩和衷心的感谢；并

就下一步军银业务合作进行深入

交流。

武朝甲 摄

在数字化浪潮的推动下， 旅客的出

行行为和消费偏好发生巨大变化， 给航

空公司的品牌推广及营销方法带来了根

本上的改变。 过去，航空公司通过广告单

线连接触及消费者；如今，航空公司品牌

推广重心转移到以旅客为中心， 通过线

上媒介与消费者建立多维度互动关系。

这种环境下， 航空公司的品牌营销面临

着前所未有的变革。 在变革浪潮中，荷兰

皇家航空中国地区市场负责人刘加红凭

借深厚的专业知识和创新思维在航空品

牌数字化营销领域脱颖而出， 书写了荷

航在中国的品牌推广传奇。

荷航于

1996

年进入中国市场，从寂

寂无名到行业瞩目，作为品牌推广负责

人的刘加红可谓功不可没。 近年来，随

着全球航空业的快速发展，航空公司的

市场营销策略和推广活动变得更加重

要。 航司需要通过创新和差异化的市场

策略来吸引更多乘客，提高品牌影响力

以及增加市场份额。 刘加红始终认为品

牌建设是航空公司市场营销的关键，应

该通过独特的品牌形象来吸引目标客

户群体。

2018

年刘加红通过市场调研与

分析，针对旅客的需求特点

,

在阿姆斯特

丹机场举办了一场独具匠心的“暖水

杯”活动，满足了中国游客在欧洲旅行

时难以取得热水的迫切需求。 一个小小

的习惯被刘加红巧妙地转化为一次外

国品牌本土化营销的核心策略，不仅赢

得了中国乘客的好感，亦巧妙植入了荷

航“细微之处显温情”的品牌哲学，深化

了品牌形象。

2022

年春节前夕，刘加红

再度展现出对中国市场的深度理解，利

用数字营销手段面向中国市场发起了

别出心裁的“微信红包封面活动”，这一

融合了传统文化与现代科技的营销推

广迅速获得了中国旅客的热情响应，所

有红包封面在发出后

8

秒内被抢光，足

以显示出旅客对品牌营销活动的极高

参与度。 此次活动荷航共发出

18031

个

红包封面

,

红包被打开

176376

次 ，其中

有

7846

次浏览封面故事。这些数据充分

证明了旅客通过红包创意引申为了对

品牌故事的浓厚兴趣，以及品牌营销活

动的高效传播力。 通过这场针对中国旅

客习俗而制定的营销活动，不仅有效提

升了旅客的参与和互动，同时也为荷航

带来了可观的附加收入，实现了从传统

营销到数字化营销的完美转型。

刘加红表示，早年航空公司的营销

大多依赖于感官识别，而现在更多取决

于旅客对品牌的多渠道感知和体验。 为

此，她取得了“品牌推广效果多维分析

系统 ”等

4

项计算机软件著作权 ，且均

已应用于航空品牌的营销分析中，帮助

更多航司数字化营销方向转型 。 她强

调，当今时代，航空公司必须不断创新

营销策略才能赢得旅客的青睐和市场

的认可。 （张文轩）

中行吕梁市分行：开展“八一”建军节走访慰问活动

刘加红：用数字营销书写航空品牌推广传奇


