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关注

绘乡村画卷 赏大美山西

———山西晋贸恒通 传承民间智慧 助力农业发展

山西是人类和华夏文明发祥的最

早起源地和中心区域之一， 历史悠久，

文化底蕴深厚。 山西被称为“中国古代

建筑艺术博物馆”， 这里有四大佛教圣

地之一的五台山，三大佛教石窟之一的

云冈石窟，中国五岳之一的北岳恒山

,

旅

游资源丰富多样；这里有香酸可口的老

陈醋，五味俱全的平遥牛肉，醇香浓厚

的竹叶青，风味美食令人神往。

表里山河，产品美食各具特色

太原、大同、朔州、忻州、阳泉、吕

梁、晋中、长治、晋城、临汾、运城，十一

个地级市一起组成了人杰地灵的大美

山西；黄河以东，太行往西，复杂的地形

与多样的气候共同构建了物产丰富的

三晋大地。

看太原，晋祠大米颗粒长、个头大，

外形晶莹饱满； 蒸出的米饭颗粒分明，

香气扑鼻，吃到嘴里口感软糯，兼具韧

性与粘性。 阳曲小米色泽金黄，颗粒圆

润，富含膳食纤维，营养成分较高；制成

的米粥、面食味道香甜，细腻爽口，具有

滋阴补虚、健脾胃、养心安神等功效。 清

徐葡萄品质优良、色泽鲜艳、果肉柔软

多汁，是为果中佳品；既可生食，又可加

工，既能酿酒，亦可入药，可谓全身都是

宝。 除此之外，清徐沙金红杏、娄烦山药

蛋、清德铺红薯都是太原有名的特产。

望大同，恒山黄芪条长而直 ，皮光

纤细，粉性大、空心小；除药用外，还可

食用，蒸炸烹煮间 ，变换成各种富有营

养的风味小吃。 阳高杏脯块形整齐，果

片整齐饱满，肉质细腻柔软，大小一致；

杏脯色泽桔黄，味美可口，酸郁芳香，成

品远销海外， 在国际市场上享有盛誉。

广灵豆腐干经过制、压、切、晒、煮等多

道工序 ，制出的豆腐干白里透黄，风味

出众，筋、韧、香、调味齐全，越嚼越香。

大同小明绿豆、斗山杏仁、广灵画眉驴、

阳高长城羊肉等特色风味同样以自己

独特的方式，于唇齿间展现出大同风土

人情。

观阳泉， 平定荆花蜂蜜色泽浅黄，

入口留香，令人回味无穷；蜂蜜中含有

大量葡萄糖 ，是学生党 、上班族的优质

之选。 盂县核桃个大壳薄、仁肥易取、入

口香脆。 直接售卖外，阳泉人民发挥智

慧，挑选出部分核桃制成核桃酥 、核桃

糕点等系列产品；还从中提炼新鲜纯正

的核桃油 ， 将核桃打磨抛光后制成文

玩。 平定砂货也是阳泉一绝，平定出产

的砂货无沙眼 、无裂纹 、不夹生 、不变

形，种类繁多，物美价廉。 这些特产代表

了阳泉的独特文化和传统工艺，深受消

费者喜爱。

再近瞧，长治的襄垣手工挂面色白

味美，面细如丝，食之柔滑，回锅如初；

上党高粱红白交错， 红者用于酿酒，白

者用于食用， 共同描绘出长治的地标。

晋城的沁水黑木耳形如“飞”， 状如

“燕”，耳片完整，肉质细腻，脆滑爽口；

陵川党参尤以“五花芯”党参出名，油性

大，无渣滓 ，含糖量和药用价值比一般

党参更高。 朔州的应县青椒个大肉厚、

清脆味美、耐藏易运 ；右玉羊肉肉质鲜

嫩、肥瘦相间、肥而不腻、食之爽口。

访晋中，榆次苹果光洁无棱 ，色泽

浓红，果皮薄而果肉厚，汁水丰沛、酸甜

适中；平遥酥梨个大丰满、果肉酥脆，含

糖量高且无公害，清香浓郁，风味独特。

运城的绛县大樱桃果型较大但端正齐

整，外观滚圆，红似玛瑙，着色均匀 ，口

感绝佳；夏县西瓜皮薄瓤沙、色泽鲜亮，

制成西瓜汁食用还可增加皮肤弹性，减

少皱纹，增添光泽。 忻州的定襄糯玉米

有白糯、黄糯、紫糯、彩糯等，产品皮薄

无渣，适口性好，采收贮藏期长；代县辣

椒质地细、色泽鲜红、皮厚肉嫩，籽小、

味辣、油性大，实乃调味佳品。

探临汾， 襄陵莲藕可以全年上市，

从根茎到花果都有经济价值，除藕和莲

子可供食用外，花粉、荷叶、莲芯等都可

以制作菜肴 、饮料或保健食品 ；乡宁翅

果外部稍软，内核坚硬，种皮革质，子叶

肥厚，含丰富油脂，有核桃仁香味。 吕梁

的孝义柿子果形扁圆，色泽橙红 ，内里

无籽 ，具有润肺 、补血 、健胃、止咳 、抗

癌、防辐射、抗衰老等药理功能；冀村长

山药条块顺直 ，块茎肉质肥厚，表皮光

洁色淡，根毛细而稀，薯肉色泽洁白，肉

质细腻无纤维，蒸熟后质地绵而不柴。

把握机遇，直面转型发展痛点

当前市场对文旅产业的需求大幅

提升，尤其乡村旅游，因其短途、人密度

小、绿色原生态等优势 ，受到旅游爱好

者追捧。 城市的喧嚣让人们格外怀念宁

静的乡村风景 ，淳朴的乡风民情；对高

质量生活的要求也让人们更加向往向

往绿色原生态的农产品，追求自然手工

制的食品。 旅游者们愿意为当地的土特

产和特色美食买单，乡村旅游与农业发

展相结合具有广阔的前景。

另一方面，山西省始终坚决贯彻全

面实施乡村振兴战略，积极推动乡村产

业发展壮大，致力打造富有山西特色的

文旅招牌 ，实施“特色农副产品进景区

行动”， 为乡村持续发展注入强大的政

策支持。 同时，山西省公共交通网不断

完善 ，高速公路 、高速铁路不仅在城市

四通八达 ，也通往了乡镇百姓家 ；山西

也积极开展黄河、长城 、太行三个一号

旅游公路建设 ，完善基础设施 ，为乡村

高质量发展筑牢基础。

尽管山西特色农业资源丰富，但市

场竞争激烈是客观事实 ， 想要持续发

展，不能只等“老天赏饭 ”，还要着手解

决产品同质化严重、 品牌知名度不高、

营销力度较弱等问题，要充分关注城市

转型的难点、痛点，抓住时代的机遇，奋

力书写现代化建设的山西答卷。

聚势合力，创新乡村振兴路径

近日，一波又一波的知名大网红走

进山西，推广山西特产，介绍地方文化，

为文旅产业发展赋能。 这一活动的成功

让我们充分认识到： 在互联网时代，乡

村振兴要与新媒体相结合，要与直播带

货相结合。 只有越来越多的主播和团队

像知名网红一样，为地方经济 、乡村振

兴贡献力量， 城市才能越来越繁荣，乡

村振兴才会越做越好。

山西晋贸恒通科技有限公司就是

这样的公司，他们始终坚持为农民做实

事，为乡村做好事。 通过实地走访调研，

将产品带出山村， 带到直播平台上；通

过专人商谈价格， 把最优惠的价格、最

优质的产品带给消费者。 让更多的人认

识山西，了解山西的农产品，讲好山西

故事。

企业与《市场信息报·乡村振兴周

刊》深度合作 ，通过媒体扩大自身的影

响力，多渠道提升山西特色农产品的曝

光度和认可度。 企业着重强调对产品文

化内涵的挖掘和对文化故事的讲述，无

论是历史、神话 、民俗活动都可以成为

乡村发展的养分，从而增强宣传的趣味

性和传播性； 企业还从健康需求出发，

以乡村产品的绿色、健康 、养生元素为

线索 ，开展原产地原生态直播 ，突出产

品的地道和环境的原生态。

最后，企业将帮助地方农产品形成

特色

IP

，强化品牌特色，打造具有代表

性和记忆点的乡村品牌。 未来，企业还

会在小红书、

B

站等多平台同步直播，并

结合线下活动 ，与粉丝互动 ，参与美食

节、行业博览会，不断学习，也从过往的

失败案例中汲取经验，将山西的产品带

往世界 ，将乡村振兴的脚步从山西辐

射到其他省市，希望切实帮助乡村持续

发展。
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