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扛起媒体责任 共筑满意消费

本报编辑部

春风送暖，山河染绿。

让我们在春天里出发， 携手奔

赴，共筑满意消费。

消费乃家国大事。 它关乎民生，

衣食住行，千家万户；它拉动经济，

关键环节，增长引擎；它联牵庙堂，

提振消费，“两会”热议。 显然，“共筑

满意消费”，不仅仅是着眼于拉动经

济的周期性因应之策， 更彰显对消

费主体———人的温情关切，并提出消

费维权社会共治的路径主张。

消费维权事业，从来都不是消费

者一个人的战斗。 共筑满意消费，离

不开社会各方的同频共振齐心发力，

而媒体历来都扮演着不可或缺的角

色，发挥着无可替代的作用。

传播消费知识，助力消费政策，

维护消费者权益，集结各方力量，共

筑满意消费乃媒体天职。 发轫于改

革开放之初，扎根于市场沃土，服务

于生产者、经营者和消费者，市场信

息报始终致力于为产、供、销架起桥

梁，全心全意成为生产者的顾问、经

营者的参谋、消费者的朋友。

力挺消费者维护合法权益，我

们一直在行动！ 一件假冒伪劣商品，

一次恶意欺诈服务， 一起大数据杀

熟的操弄……消费者轻者钱包受损，

重者危及健康和生命！ 岂容轻忽，岂

敢怠慢 ，我们悍然出击 ，揭露曝光 ，

为消费者鼓与呼， 让假冒伪劣无处

遁形，让不法侵害罪当其咎！ 因为，

对一个消费者的伤害， 就是对所有

消费者的潜在威胁。

助力诚信商家占领市场，我们一

直在努力！ 市场供给的喷涌、消费场

景的迭代、数字鸿沟的割裂、信息茧

房的桎梏……必然意味着竞争加剧、

内卷严重，中小企业、初创品牌要想

出圈出彩，破茧化蝶，尤为艰辛不易！

岂忍漠视，岂忍旁观，我们坐而言，起

而行，尽心竭力发挥主流媒体的公信

力，殚精竭虑依托全媒体矩阵的传播

力，为其站台背书，为强势品牌锦上

添花，为弱小商家雪中送炭，定能破

解“劣币驱逐良币”的市场魔咒！

共筑满意消费， 我们一直在路

上！ 顶层架构的高屋建瓴、地方政府

的创新之举、职能部门的执法之力、

消费者协会的维权枢纽之责……在

提升消费维权社会共治能力的征途

中，一个都不能少！ 是责任，更是担

当！ 扛起媒体责任，集结各方力量，

共筑满意消费，我们坚信 ：路虽远 ，

行则将至 ；事虽难 ，做则可成；梦虽

遥，追则必达！


