
市场信息报讯 为深入贯彻落实乡村振兴战略，

推动本土品牌创新发展，提升地方特色产品市场知名

度及核心竞争力，

3

月

14

日，借助“

3

·

15

”国际消费者

权益日主题活动契机，山西省长治市潞城区“潞呈臻

品”区域公用品牌推广活动也在当日启动，吸引了众

多本土企业、商家及消费者参与，现场气氛热烈，成果

显著。

活动现场， 来自全区

20

余家本土企业携各自特

色产品纷纷亮相，涵盖农产品、手工艺品、特色食品等

多个领域，全面展示了潞城区丰富的物产资源和深厚

的文化底蕴，吸引不少群众争相购买。

“潞参小米是用党参和柴胡做肥料种植的， 为延

长产业链，公司把小米又做了深加工，就是当前推出

的小米咖啡， 这既体现了咱们当地农产品深加工优

势，同时还联农带农助农增收。 ”山西科展生潞参小米

产业有限公司负责人郭志斌向消费者介绍道。 山西透

云生物科技有限公司市场销售部负责人也在现场介

绍， 公司带着生产的莱茵衣藻粉也来到活动现场，希

望通过这一平台，把当地更多更好的产品推向市场和

老百姓，让大家能有更好的体验。

值得关注的是，在此次参展的

20

余家企业中，有

四分之三的企业已经被纳入到潞城区乡村

e

镇“潞呈

臻品”区域公用品牌建设当中。 区域公用品牌是展示

区域形象、提升品牌竞争力的重要名片，对全区产业

发展壮大具有强劲推动作用， 更是潞城区乡村振兴、

农业农村现代化的“助推剂”，“潞呈臻品”正在成为潞

城区优质农特产品走向更广阔市场的重要窗口。

据了解，潞城乡村

e

镇是潞城区委、区政府为积

极响应乡村振兴战略，推动农村电商发展的一个重要

举措，致力于应用数字化手段将潞城本地优质农产品

带到一个更广阔的市场， 将潞城的地道风味推广出

去，同时也为本地本土企业提供了一个自我展示的平

台，搭建了更多的销售渠道。

“我们相信，通过这次品牌展示活动，会吸引更多

的本土企业加入到其中，一起抱团取暖，共同推动乡

村振兴，用品牌力量助力全区高质量发展，让潞城本

土的优质产品走进千家万户。 ”区乡村

e

镇项目负责

人李文君介绍。 （孙超 杨鹏 代亚波 郭威）

长治市潞城区

“

3

·

15

”国际消费者权益日主题活动举办
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山西忻州石油公司

开展志愿服务活动

近日，山西忻州石油公司团委组织团员青年志愿

者于忻州油库开展了“学习雷锋好榜样，石化青年勇

担当”志愿服务活动。

青年志愿者在油库安全员的指导下，系统学习安

全规范并观看教育视频，随后开展环境整治，清理事

故池围栏及铁路沿线杂草垃圾。 此外，通过实地参观

发油区、油罐区，青年员工深入了解油品输送流程及

设备维护知识。 活动最后，全体人员合影留念，并完成

工具归整及安全检查，确保无隐患。 （王淞娆

)

三亚青干鱼文化传媒总经理俞晓冬

AI

赋能音乐版权

探索数字音乐营收的可持续发展之路

数字音乐版权制度的构建始

终是商业化进程的基石， 从无线

通信时代到互联网时代， 直至当

下的

AI

智能化时代，版权资产的

运营始终贯穿产业变革。 在这一

历程中 ， 俞晓冬的名字始终与

“版权革新”“商业模式创新”深

度绑定。这位深耕音乐行业

26

年

的开拓者， 通过版权运营与商业

模式的双向突破， 成为数字音乐

产业规范化与可持续发展的关键

推手。

作为三亚青干鱼文化传媒有

限公司掌舵人，俞晓冬近日在接受

采访时透露， 当前战略重心聚焦

AI

数字人和音乐商业化， 通过品

牌定制化服务实现价值转化。“我

们根据品牌调性打造专属虚拟数

字人及音乐表现形式，这些虚拟形

象不仅是品牌特性的立体化延伸，

更是联结

Z

世代的情感纽带。 ”谈

及备受关注的音乐版权问题，他特

别强调：“

AI

不应被视为版权破坏

者，而是价值放大器。 ”

面对

AI

技术对内容生产的

颠覆性重构， 俞晓冬将二十余载

版权运营积淀与新技术深度融

合。

2022

年，他推动的国际品牌、

唱片公司与

AI

虚拟艺人的跨界

合作颇具标杆意义———推出中国

首支以数字人为表演者的广告歌

曲

MV

，既保障正版音乐权益，又

为品牌方开辟了数字营销新场

域。 这种“版权保护

+

商业创新”

的双轨实践， 为行业提供了可持

续发展样本。

回溯过往轨迹， 数字音乐的

版权革新始终是贯穿俞晓冬事业

版图的核心脉络。

1999

年他跨界

进入音乐产业时， 数字音乐尚处

蛮荒阶段 ， 版权价值被严重低

估。 随着移动通信技术从

2G

向

3G

迭代，他主导的彩铃商业模式

创新成为行业分水岭： 通过搭建

版权方与移动通信的联动体系，

推出李宇春、 刀郎等多个现象级

的数字音乐收入体系。 使太合麦

田数字音乐收入占比飙升至公司

总收入的

70%-80%

，并连续五年

获得中国移动本土唱片公司合作

伙伴收入冠军。

破此后转战互联网主战场，

面对盗版肆虐与产业链割裂的困

局，俞晓冬在阿里音乐

COO

任内

完成三项关键突：联合行业构建正

版音乐生态， 推动音乐

APP

产品

逻辑革新，配合“剑网行动”净化市

场环境。 更建立起数字版权标准化

交易体系，为创作者开辟可持续收

益通道，并为数字音乐产业的商业

模式演进和用户付费习惯的培养

提供了有力支持。

从彩铃时代的商业模式创

新，到流媒体时代的正版化攻坚，

直至

AI

时代的价值重构，俞晓冬

始终站立在数字音乐产业变革的

潮头。 其以版权为轴心的持续创

新， 不仅推动多个商业模式的从

0

到

1

突破， 更在技术迭代中守

护产业根基， 为中国数字音乐的

可持续发展贡献了重要力量。

（刘燕燕）

市场信息报讯

3

月

14

日上午，山

西省长治市潞城区举行

2025

年“

3

·

15

”

国际消费者权益日“优化消费环境 共筑

满意消费”主题活动暨品牌推广活动启

动仪式。

仪式上， 潞城区市场监督管理局负

责人介绍“

3

·

15

”主题活动情况并发出

“放心消费承诺”倡议，消费者权益保护

工作联席会议成员单位代表、放心消费

承诺单位代表、品牌推介代表发言。

活动现场设置了多个主题展台，涉

及食品安全、药品安全、网络购物等与

消费者日常生活息息相关的领域，工作

人员耐心解答消费者的疑问，积极受理

各类消费投诉举报，同时提供专业的法

律咨询服务，帮助消费者增强自我保护

意识和维权能力。

同时， 各行业工作人员还通过发放

宣传手册 、现场讲解 、提供咨询服务等

方式，向广大消费者普及辨别假冒伪劣

产品的方式方法 ， 提高消费者辨别能

力，确保广大消费者安心、绿色消费。

本次“

3

·

15

”活动旨在提高消费者

维权意识，督促商家诚信经营。

2024

年，

潞城区市场监督管理局处理消费投诉

举报、现场投诉等共计

986

件，为消费者

挽回经济损失

123

万元。

消费者权益保护工作是一项涉及千

家万户、与人民群众的生活密切相关的

民生工程 ，需要全社会共同关心、共同

参与。 相关职能部门将进一步强化协同

联动，维护公平有序市场秩序。 广大经

营者要严守质量安全底线，切实履行消

费维权第一责任。 广大消费者要不断提

升依法维权意识 ， 维护好自身合法权

益。 新闻媒体要发挥舆论引导作用，持

续营造良好的消费环境。

下一步，潞城区将实施消费供给提

质、消费秩序优化、消费维权提效、消费

环境共治、消费环境引领“五大行动”，

以开展“放心消费承诺”活动为抓手，进

一步优化消费环境 ； 同时聚焦老年消

费、青少年消费、农村消费等重点人群

和领域，加大对直播带货、社区团购、消

费品以旧换新等新兴消费领域、消费模

式的监管力度，加大对民生重要商品及

服务的监管频次和深度，加大对消费市

场新趋势、新问题发布消费警示和提示

的广度，共筑满意消费。

（赵芷玉 于春林）

资料图片

智汇潞城

品牌助力高质量发展

晋华宫矿

抓好后勤保障

提升服务质量

近年来， 晋能控股煤业集

团晋华宫矿深入践行“一切围

绕职工、一切为了职工”的服务

理念， 坚持为职工做好每一件

实事，做实每一件好事。 通过不

断优化服务流程， 提高洗衣质

量，以更快捷、更贴心的服务，

温暖每一位职工， 不断增强广

大员工的获得感、幸福感。

图为洗衣房职工整理清洁

后的衣物。
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